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  :هديكچ

بتوان يكي از دلايل غناي معماري  بازار ها  به شمار آورد  وجود فضاهاي گوناگون در بازار هاي سنتي را شايد 

كه هر كدام بر فعاليت هاي متنوعي كه در اين  گونه فضاها ...فضاهاي گوناگوني مانند سرا ، تيمچه ،راسته و 

افزون بر آن  ، فضاها و بناهاي ديگري كه در كنار بازار جاي دارند همانند . صورت مي پذيرد دلالت دارند

 .  سبب گرديده است كه بازارها به مثابه قلب تپنده شهرهاي تاريخي عمل كند... سه ، مسجد و مدر

آن چه مراكز خريد ، پاساژها و ديگر اماكن تجاري جديد را از بازارها متمايز مي كند نبود فضاها و مكان هاي 

در كشورهاي توسعه يافته در مطالعات جامعه شناسي و روان شناسي بسياري . غير تجاري در اين مراكز است 

نتيجه اين مطالعات بيانگر اين . خصوص رفتار مراجعه كنندگان به مراكز خريد و پاساژها صورت گرفته است 

موضوع است كه بسياري از مراجعه كنندگان اساسا براي خريد كردن به اين گونه مراكز مراجعه نمي كنند و 

  .از چنين فضاهايي براي مراجعه كنندگان وجود داردانگيزه ها و اهداف متفاوتي براي استفاده 

قابل توجه ديگر اين است كه امروزه با  افزايش ساخت و ساز هاي بلند مرتبه ، سيماي شهر كنوني به  مسئله ي

صورت همجواري بناهاي بلند و بدون روح كه بعضا توسط مسيري خشك و آسفالته به نام خيابان به هم وصل 

اين در حالي است كه با توجه به فشار هاي رواني و روزمره نياز به فضاهايي براي . ستمي شوند در آمده ا

برقراري ارتباط ميان انسان و طبيعت ، انسان و انسان ، گذراندن  اوقات فراغت و تجربه ي فضاهاي تفريحي 

ر حال حاضر چنين فضاها در مراكز تجاري  سنتي معمولا مشهود بوده است ولي د. بيشتر احساس مي شود 

از سويي ديگر در دنياي مدرن امروزبا مطرح شدن تامين نيازهاي آدمي . مفهوم آن ها بسيار كم رنگ شده است

در حداقل زمان ، نياز به فضاهاي چند عملكردي با هدف رفع توامان نيازهاي مادي و معنوي شهروندان كاملا 

  .محسوس است
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تفريحي  –به مطالب ذكر شده به طراحي يك مجتمع  تجاري  لذا در ارائه ي اين پروژه سعي شده با توجه

  .پرداخته شود

در اين مجتمع علي رغم برطرف كردن نيازهاي تجاري مشتريان سعي شده با تخصيص يك طبقه ي مجزا ي 

در فضاي باز مركزي و در ارتباط با فضاي سبز ، در (  تفريحي ، در نظر گرفتن چندين فضاي مخصوص نشستن 

و هم چنين استفاده از كاربري هاي غير تجاري مانند كافي شاپ )طرفين بنا  و در بام سبز مجموعه  تراس هاي

در طبقات مختلف مجموعه ، بر پويايي مجتمع افزوده و اين مجتمع را هر چه بيشتر ... ها، رستوران ، فست فود و 

  .به يك فضاي عمومي شهري نزديك كند
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  مقدمه -1-1

قطعا بسياري از مردم  ، خريد را به طرق مختلف و اشكال گوناگون تجربه كرده اند كه خريد به هر شكل و 

با توجه به گوناگوني هاي . صورتي كه باشد زماني از وقت خريد كننده را حتما به خود اختصاص مي دهد 

( متفاوت چه خريد روزمره  ، چه لوازم شغلي يا ذوقي   خريد و رسيدن به مكان هاي مختلف جهت خريد هاي

باشد ، زمان بسياري از زندگي را اشغال مي كند كه بعضي اوقات همراه با ترافيك و ...) پوشاك ، ساعت و 

در دنيايي كه . و يا هزينه هاي سنگين و بيهوده مي باشد ... آلودگي هاي ديگر از جمله صوتي و تنفسي و 

لوژي براي گذران هر دقيقه از عمر بشر ،بي و قفه صورت مي پذيرد ، برنامه ريزي و خدمات پيشرفت و تكنو

  .رساني براي ساعتي كه خريدار جهت خريد ، پيش رو دارد امري مسلم بنظر مي رسد 

و  از آن جا كه امرِ زيبا و متنوع كردن خريد در كشور ما از پيشينه اي غني برخوردار است ، آشنايي با بازارچه

تيمچه ها و مراكز محله و چگونگي ارائه خدمات در پاسخ به نياز هاي خريداران ، با توجه به تكنولوژي زمان 

بگونه اي كه بتوان اصول طراحي و منطق معماري آن را شناخت و در طراحي امروزه به . خود اهميتي ويژه دارد 

حي هر معماري ، به خصوص اماكت عمومي  اگر بخواهيم انديشه اي درست و منطقي را در طرا. كار گرفت 

كه بايد جوابگوي طيف وسيعي از اقشار جامعه باشند ، به كار بنديم ، برخورد فلسفي و شناختي با نياز ها و يافتن 

  .پاسخ معماري براي آن امري ضروري است 

منطقه و استفاده از خواص در اين مقوله ايجاد فضاي شهري يعني شناخت پتانسيل هاي طبيعي ، محيطي و مردمي 

آن ها در طراحي ،  به عبارت ديگر يعني تعلق يك فضاي معماري به يك محيط ، آن چنان كه در يك رابطه ي 

دوسويه باعث رونق بخشيدن به عملكردهاي مورد نظر در طراحي و متقابلا به محيط و جامعه ساكن در منطقه 

  .گردد
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همانگونه كه در گذشته ، بازار ها افزون بر . اها بعد فرهنگي آن استاز ديگر نكات قابل توجه در اينگونه فض

جنبه معماري و عملكردي خود ، باعث ايجاد يك محل امن و سازنده در برخورد فرهنگ ها و آداب و سنن 

اقوام گوناگون بوده اند ، يك مجموعه ي مركز خريد امروزي نيز مي تواند مكاني پر قدرت در ايجاد ارتباط 

  . گي و تبادل آداب و رسوم بين مردم منطقه باشد فرهن

با توجه به همه ي مسائل مذكور ، برآنيم تا مجموعه اي در جهت اهداف معرفي شده ، برنامه ريزي نموده و به 

  .طراحي آن بپردازيم 

  

  بيان مسئله   -2-1

ي بلند مرتبه و با تكنولوژي با آغاز انقلاب صنعتي و رشد تكنولوژي و نوآوري ، مراكز تجاري به صورت بناها

هدف اين طرح دستيابي به راهبرد هاي . پيشرفته براي نيازهاي ساكنين خود در سراسر جهان ايجاد مي شود 

مناسب ، براي تكامل روش ها و ايده هاي رايج در معماري اصيل مراكز تجاري ايراني و انطباق آن با نياز هاي 

رفاهي ، محل مورد نظر از  –فرهنگي عصر حاضر مي باشد ، طوري كه ضمن تداوم حيات اجتماعي  –اجتماعي 

طريق رسيدن به فضاهاي نو براي جوابگويي به نيازهاي منطقي ، مراجعه كنندگان بتوانند داراي هويت و پيوند 

  .درست با گذشته و آينده باشد

 –ي بازار هاي ايراني و با در نظر گرفتن فضاهاي اجتماعي در اين مركز سعي شده است با توجه به نقش اجتماع

تفريحي ، بر روابط اجتماعي مراجعه  كنندگان تاكيد شود و هم چنين با در نظر داشتن فظاهاي چند منظوره 

بازارهاي سنتي در اين مركز نيز فضاهاي مختلفي چون تريا ، رستوران ، مكان هاي تجاري ، ورزشي و تفريحي 

 .فته شوددر نظر گر
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  اهداف پژوهش  -3-1

ايجاد مكاني كه ضمن فراهم ساختن احتياجات روز مره زندگي امروزي ، در وقت و هزينه نيز صرفه  .1

 .علاوه بر آن از مراكز تفريحي و رفاهي نيز برخوردار باشد. جويي كند

وه بر آن با ايجاد فضاهاي شاد و مهيج كه بتواند ملاقات هاي غير رسمي را در خود جاي دهد ، علا .2

 .فرهنگ ساكنين نيزمطابقت داشته باشد

مكاني كه بتواند ضمن استفاده از خصيصه هاي معماري گذشته  بازارهاي سنتي ، برطرف كردن  .3

 .نيازهاي امروز و آينده را نيز در چهارچوب اهداف خود قرار داده باشد

  فرضيه ها يا پرسش ها -4-1

يك كليت فضايي ، شكلي و عملكردي براي مراكز خريد به  آيا مي توان روش مطلوبي براي رسيدن به .1

 كار برد كه داراي هويت و شخصيت بوده و پيوندي صحيح با گذشته و آينده داشته باشد ؟

چه الگوهاي فضايي براي داد و ستد هاي امروزي و بهره وري بالاتر كارايي دارد و چه فضاهاي جانبي  .2

 جذاب تر كند ؟مي تواند اين فضاها را با نشاط تر و 

در گذشته معماران اصيل در شهرسازي و معماري با چه تفكري به فضاهاي تجاري و مراكز داد و ستد و  .3

 كالبد آن ها برخورد مي كرده اند؟

  تعاريف  -5-1

  .راستاهاي اصلي شهر كه شكل دهنده بافت شهر است : استخوان بندي  .1

ها ي گوناگون كه همزاد و همراه با انديشه  و پندار  از ديدگاه  ما فضا گستره اي است از چوني« : فضا  .2

( » . هاي آدميان در هر مكان ، رنگ و حالي خاص مي يابد و داراي توان ارزشي متفاوتي مي باشد 

  ) 2، ص  1381فلامكي ، 
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عبارت است از قطعات زميني  كه داراي پوشش گياهي بوده و در اختيار عموم قرار مي : فضاي سبز  .3

  .گيرد

. فضاهايي باز كه توانايي ملاقات اجتماعي مردم به صورت غير رسمي و معمول راداشته باشد : زا پلا .4

اين فضاها به صورت يك گشايش فضايي در كنار كاربري هاي تجاري بوده اند كه تاثيرات آن ها در 

  . تفريحي مي باشد  –افزايش تعاملات اجتماعي ، به عنوان يك فضاي رفاهي 

  .ساختمان تجاري بزرگي كه در آن تعداد زيادي مغازه وجود دارد :فروشگاه مال  .5
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  فضا در معماري

يك حجم تعريف شده كه بر اساس فاصله و رابطه :براساس تعريف، فضا در معماري عبارت است از 

با هويت و باورهاي مردم سر و كار دارد سي ها نشان مي دهد كه فضاي معماري ربر.بين سطوح ظاهر مي شود

مثلا در ژاپن و هند نيمي از آنها بودايي . كه اين عقايد و باورها در معماري هند و ژاپن كاملا محسوس است

ها و آثار اخير معماريشان خودنمايي مي ناند،كه اين عقايد در ساده ترين فعاليت هايشان تا معابد قديمي آ

جزيي از خانه  معبداعتراف به گناهانش يا انجام فرايض به معبد نمي رود بلكه  مثلا يك گاندي براي.كند

  )53ص1374گيديين،.( .مساله فضا به هيچ روي نمي تواند جدا از زندگي و جنبه هاي گوناگون آن باشد.اوست

   فضاهاي عمومي -1-2

اين فضاها كه . وجود آمدند فضاهاي عمومي در طول تاريخ به خاطر نيازهاي رواني و اجتماعي انسان ها به

معمولا بر اساس فرهنگ ،مليت،اقتصاد،اجتماع، سياست و مذهب ملل مختلف شكل گرفته اند، در دوران 

باستان با هدف مراسم آييني و خريد و فروش خلق مي شدند و امروزه به مكان هاي چند منظوره براي 

معمولا مقياس طراحي فضاهاي .بديل شده اندت...گردهمايي آيي هاي ملي، اجتماعي ، فرهنگي، ورزشي و 

اما بدون شك در هر مقياسي كه باشند، اگر بر اساس نيازهاي اجتماعي و كالبدي . عمومي متفاوت است

به عنوان نشانه اي از شهر محسوب مي شوند كه تاثيرات . استفاده كنندگان از فضا طراحي شده باشند

ايران كه خود در برگيرنده فضاهاي عمومي موفق از دوران  در شهرهاي. اجتماعي اش انكارناپذير است

نيازهاي انسان در عصر حاضر به گونه .باستان مي باشند، نياز به خلق فضاهاي عمومي جديد مشاهده مي گردد

 .اي است كه طراحي يك فضاي عمومي موفق، با اقدام هاي گوناگون ممكن مي شود
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   تعريف فضاهاي عمومي -1-1-2

فضاهاي .عمومي به مثابه ي كليتي در دسترس براي همه مردم و با آزادي موجود تعريف شده استفضاهاي 

عمومي بستر مشتركي است كه مردم فعاليت هاي كاركردي و مراسمي را كه پيوند دهنده اعضاي جامعه 

ي است است در آن انجام مي دهند، چه در روزمرگي معمولي باشد و چه جشنواره هاي دوره اي ، صحنه ا

فضاهاي عمومي را مي توان، كالبدي براي .كه روي نمايش زندگي جمعي، در معرض ديد قرار مي گيرد

بر اين اساس و بر پايه اين نيازها ، امكانات . كرد دپاسخ گويي به نيازهاي و خواسته هاي اجتماعي انسان قلمدا

اين مولفه ها در گذر زمان . مي آيند و تفكرات زندگي انسان، فضاهاي عمومي منحصر به آن ويژگي ها پديد

به عبارت ديگر، فضاي عمومي يك . دستخوش دگرگوني مي شوند و بر اين اساس، فضا نيز تحول مي يابد

مكاني براي عرضه، نمايش، كنكاش در تفاوت ها و هويت ها، عرصه اي براي بازشناخت، . مكان است

  .گران شناخت بدست مي آوردمكاني كه فرد با بازنمايي تفاوت ها، از خود و دي

اين مكان ها خارج از حوزه كنترل افراد هستند و واسطه ي فضاهاي خصوصي بوده و كاربري هاي عملي 

از اين رو، فضاهايي هستند چند منظوره و در دسترس عموم كه ميانجي قلمروهاي اختصاصي . دارند

 )42،ص1379مدني پور،(هستند

 

 

 

 

 

  فضاي عمومي) 1-2(تصوير
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   درك فضاهاي عمومي -2-1-2

نياز داريم كه هم از بالا و هم از پايين و از نقطه . درك ما از فضاي عمومي بايد تلفيقي از دو ديدگاه باشد

مجموعه اين فضاها فضايي است مادي با ابعاد اجتماعي . نظر زندگي روزمره افراد و گروه ها به آن نگاه كنيم

  .هندسه اين فضاستو روان شناختي اش و شكل شهر 

نقشه ي فضاي عمومي، بايد داراي لايه هاي پوشاننده چندگانه اي باشد كه هندسه فيزيكي، اجتماعي و روان 

عمده مباحثي كه در شهرسازي درباره اين موضوع مطرح شده . شناختي شهر در آن واحد، بهتر نشان دهد

لبدي است، ولي بايد خاطر نشان كرد كه اند، تلاش در شناخت و درك فضاهاي عمومي شهري از جنبه كا

اين كالبد تبلور فعاليتي است كه در اين فضا شكل گرفته است و اساس شكل گيري فضاي شهري، فعاليت 

اين ادراك جديد مي تواند باعث ادامه حيات فضاهاي عمومي گذشته شده و تلاشي . هاي انساني بوده است

بايد سه وجه فيزيكي، اجتماعي و نمادينش را درك . اشددر جهت حركت به سوي ايجاد فضاهاي جديد ب

ارائه بستر اجتماعي و روان شناختي براي فضاي مادي، مستقيم ترين راه درك فضاي عمومي خواهد . كرد

برداشتي از فضا كه از اين شيوه به آن برسيم، . بودو اين مفهوم يابي بدون درك زمان، كامل نخواهد بود

 )42،ص1379دني پور، م. (داراي پويايي است

 

  فضاهاي عمومي ديروزو امروز ايران  -3-1-2

شهري داراي هسته مركزي تعريف شده .شهر سنتي ايران،براساس باورها و اعتقادات سنتي شكل گرفته بود

توجه عمومي،گرچه .كه سلسله مراتب در تمامي جنبه هاي عملكردي،كالبدي و اجتماعي آن وجود داشت

بسيار عميق وداراي رنگ و بويي سنتي بود و با ارزش گذاري به انسان .غربي آن نداشتهيچ شباهتي به نوع 

  )19،ص1385حبيب،.(و نيازهاي او اعمال مي شد و در تلفيق با طبيعت بود

در گذشته فضاهاي عمومي نقش بسار مهمي در زندگي فردي،خانوادگي، محله اي و شهري مردم داشتند و 
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بچه هاي بخش مهمي از زمان . ي،جمعي و گروهي در آنها جريان مي يافتبسياري از فعاليت هاي عموم

خانم ها و افراد مسن نيز زمان قابل توجهي ازفراغت خود را در .فعاليت خود را با يكديگر صرف مي كردند

جلوخان،ميدانچه ها و ساير فضاهاي شهري مربوط به ناحيه يا محله خود صرف مي كردند وضمن مطلع شدن 

مراسم عزاداري و مناسبت هاي مذهبي .رو رويدادهاي شهري،به گفتگو با يكديگر مي پرداختنداز اخبا

وعمومي در حسينيه،تكيه يا مساجد برگزار مي شد و ساكنان هر محل به صورتي پيوسته در ارتباط با يكديگر 

ن و ورزش مي جوانان در زورخانه،قهوه خانه و ساير فضاها،ضمن گذراندن اوقات فراغت،به تمري.بودند

به ترتيب،بخشي از فعاليت هاي اجتماعي و تبادل اطلاعات و تجربيات از طريق تماس هاي چهره به .پرداختند

  .چهره صورت مي پذيرفت و اين موضوع به ويژه با توجه به شبكه ارتباطات پياده به سادگي انجام مي گرفت

  

حي اه به طبقاتي شدن بخش ها ونوبه تدريج دگرگوني عظيمي در ساختار اجتماعي صورت گرفت ك

مسكوني انجاميد و نتيجه آن به صورت عدم احساس تعلق به شهر بروز كرد كه بخشي از عوامل و پديده هاي 

زيرا در دنياي معاصر انواع جديدي از همبستگي ها و تعلق هاي . موجود در آن طبيعي و اجتناب ناپذير است

  .اجتماعي و فرهنگي پديد آمده است

ذشته در هر شهر متناسب با نيازهاي كاركردي و كالبدي آن، نسبت به طراحي و ساخت فضاهاي لازم در گ

چون چارچوب فعاليت هاي . اقدام مي كردند و ازفضاهاي موجود شهري به نحوي مناسب استفاده مي كردند

دوره معاصر از در حالي كه در . اجتماعي و الگوهاي رفتاري مربوط به آن هم كمابيش مشخص و معين بود

يك سو انواع بسيار متنوعي از فعاليت هاي اجتماعي و فرهنگي پديد آمده كه غالبا پيشينه اي در جامعه  

ايراني نداشته و هنوز فضاهاي مناسب و كافي براي تحقق آنها شكل نگرفته، و از سوي ديگر انواع بسيار 

به همين . اعي ويژه اي را پديد آورده استرسانه هاي اطلاعاتي شكل گرفته و شرايط اجتم  گوناگوني از

سبب طي اين مدت، امكان كافي و مناسب براي شكل دادن به يك ساختار اجتماعي و فرهنگي و پايدار 
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  .پديد نيامده است

در اين فرايند،كه جهاني شدن نام دارد، به واسطه ي فن آوري هاي پيشرفته و كارآمد ارتباطي و جدايي 

. اين امكان فراهم مي شود كه زندگي اجتماعي در فضايي بسيار گسترده شكل بگيرد مكان از فضا و زمان،

هر اندازه كه فرهنگ ها با يكديگر برخورد مي كنند ومبادله و گفتگو ميان انسان ها بيشتر مي شود، 

خلاصه،جهاني نو درحال شكل ) 242،ص1386گل محمدي،.(مشتركات ميان فرهنگ ها افزايش مي يابد

. كه پيدايش اشكال جديدي از هويت و ارزش هاي اجتماعي،از خصوصيات اين جامعه نواست گيري است

اما نه همگي به . شهرها داراي تحرك هستند وبا تغيير هنجار طي زمان ناگزير مكان ها تغيير خواهند كرد

خواهد تعريف از بنابراين هويت مكان،در ارتباط با تحولات مداوم در طول تاريخ، پيوسته تعريف و ب. يكباره

  )35،ص1379مدني پور،.(شد

  

  

  

  

  

  

  

  تفاوت فضاهاي عمومي ديروز و امروز ايران) 2-2(تصوير
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  تفاوت  نحوه حضور مردم در فضاهاي عمومي با اتومبيل يا بصورت پياده -4-1-2

امروزه اگرچه هيچ شهري از مسيرهاي پياده روهاي كنارمسيرهاي سواره خالي نيست،اما خصوصا در 

اين . شهرهاي ايران،نمي توان فرهنگ سلطه خودرو و كم اهميتي مسيرهاي پياده ونبود آنها را ناديده گرفت

درحالي است كه نحوه حركت درمحيط و جابجايي در فضاهاي پلازاي شهري از پارامترهاي موثر در 

  .چگونگي دريافت اطلاعات ازمحيط است ولاجرم سيماي شهري متاثر ازآن خواهد مي باشد

حضور مردم در شهرو فعاليت هاي شهري درقابليت حركت و جابجايي و يا تامل و درنگ و سكون در 

عرصه هايي خاص امكان پذير است كه البته تعامل با محيط كنش وواكنش نسبت به منظر در اين دو حالت 

  .يط قايل شدو در هر يك از اين حالات مي توان صفاتي احتمالي رابراي تصورذهني از مح.متفاوت است

با توجه به مقدمات .سرعت و گذر زمان رابطه ي مستقيم با ميزان اطلاعات دريافتي ازمحيط توسط انسان دارد

سرعت در حالت پياده . فوق،پيمودن مسير در حالت پياده توسط انسان داراي قابليت هاي ارزشمندي است

ط را افزايش داده و باعث تجربه عمق فضا، مقياس انساني دارد و قابليت هاي دريافت و ثبت اطاعات ازمحي

  .حركت در مسير،دريافت اطلاعات از نقاط پي درپي و حس توالي و تداوم مي شود

. در حالت پياده حس لامسه در تشخيص جهت باد،گرما،سرما و تمامي عوارض اقليمي ايفاي نقش مي كند

به پيمايش در مقياس انساني تبديل مي كند  عوامل وويژگي هايي از اين دست،پيمودن مسير در قالب پياده را

به گونه اي كه هيچ يك از حواس انسان منفعل نمي ماند ودر ضمن همه دريافت ها صحيح ودرست بوده و با 

اين امربراي متحرك بسيار لذت بخش و خوشايند بوده و احتمال ايجاد سيمايي . واقعيت محيط تطابق دارند

پياده برخلاف متحرك سواره،خود را به ناگاه در يك فضا نمي . مي دهدمطلوب از منظر شهري را افزايش 

يابد،بلكه در مقياس حوصله انساني زمان لازم است تا راهي پيموده شود و دسترسي از نقطه اي به نقطه ديگر 

  .ميسر گردد

ت هاي ناشي لذا شهروند را مستعد گزينش اطلاعات بالفعل ازمحيط، تعامل با آن شناخت منظر و ايجاد ذهني
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  .ازآن مي كند

با حركت سواره كه امروز قالب ترافيك شهري را شامل مي شود، نه تنها دريافت مردم ازمنظر شهري اجمالي 

اين تعاملات در حد عدم ايجاد . و محدود است،بلكه تعامل مردم با مردم نيز داراي ويژگي اجمالي مي شود

اصولا استقرار در اتومبيل به منزله استقراردر فضايي خصوصي چرا كه . براي يكديگر تقليل مي يابد مزاحمت

ناظر منظر شهري از اين موضع امكان بكارگيري بخشي از توان ادراكي .و حركت در فضاي عمومي است

سيماي شهري از نگاه سواره چون تورق اجمالي .خود را كاهش و گسترده قابل تجربه را افزايش مي دهد

از ديگر تفاوت هاي .ياده چون مطالعات عميق صفحات كمتري از كتاب استيك كتاب قطور و ازنگاه پ

قابل ذكر اين است كه در حركت پياده،ريزدانه هاي شهري قابل بررسي اند و ارزشمندي آنها در بومي سازي 

مكان و القاي حس مكان وتجارب منحصربه فرد لحاظ مي شود و لذا امكان دريافت هاي خاص ازمنظر 

حال آنكه حركت سواره ميل به بهره گيري . جمعي از طريق تصوير ذهني شهر ميسر مي گردد والقاي هويت

از فعاليت هاي متمركز و گردهم در غالب درشت دانه هاي شهري دارد كه عواقب هويتي آنها با بافت ريز 

  )1389ي،نزاد ستار.(دانه متفاوت است و منجر به از دست دادن سيماي محلي و هويت ناشي ازآن مي شود

  تاثير متفاوت بزرگراه ها و مسيرهاي پياده در درك سيماي شهري ) 3-2(تصوير

  

  به عنوان فضاهاي عمومي  :پلازا  -5-1-2

پلازا واژه اسپانيايي است مرتبط با واژه ميدان كه در واقع تعريف كننده يك فضاي شهري مي باشد، وبه 
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ايند وبه عنوان يك مركز مي  كه جمعيت زيادي از مردم شهردرآن گردهم است صورت يك فضاي عمومي

  .گرددمي زندگي اجتماعي تعريف 

پلازا درشهرهاي اسپانيايي به صورت گشايش فضايي در كنار كاربري هاي تجاري كه اغلب به شكل 

به پذيرش ساير بازارچه بودند ساخته شده وبا توجه به تاثيرات مثبت آن در افزايش تعاملات اجتماعي 

  .كاربري ها به عنوان يك فضاي فعال شهري در ساير شهرهاي دنيا درنظر گرفته مي شود

در ايران قديم ميدان هاي مهم شهري دربافت به عنوان . امروز دراكثر شهرهاي دنيا فضايي به نام پلازا وجود دارد

 ، كاركردهاياي محصور يا كمابيش معين بودندفضاهاي بازوسيعي كه داراي محدوده 

نظامي،يا تركيبي از دويا چند كاركرد مزبور را شامل مي شدند و در مجموع ارتباطي،اجتماعي،تجاري،ورزشي،

فضاهايي جهت گردهمايي عموم شهروندان يا به عبارتي كاربري يك پلازا ايجاد مي كردند مانند ميدان نقش 

وان نقطه عطف و مركز محله تعريف مي شده تا و يا ميدان هاي كوچك داخل محله ها كه به عن.جهان اصفهان

  .مورد استفاده كليه ساكنان قرار گيرد

در شهرهاي معاصر پلازا را به عنوان يك ميدان شكل گرفته د ركنار يك معبر تعريف مي كنند كه اغلب به 

اختمان هاي تجاري،اداري،فرهنگي قرار مي سن آشكل بوده و دراطراف  Uصورت يك گشايش فضايي 

زيرا كاركرد يك پلازا علاوه بركاركرد همسان با ساير . رد و به طور كلي مورد جلب عموم مي باشدگي

كاربري هاي همجوارش به عنوان يك فضاي باز اجتماعي تعريف مي گردد تا بتوان از آن به عنوان محلي 

في ديگر به علت براي وقوع رخدادهاي فرهنگي نظير انواع جشن ها و مراسم عمومي استفاده نمود وازطر

وجود كاربري انعطاف پذيرآن به عنوان يك فضاي فعال شهري مي توان متناسب با نحوه عملكرد شهروندان 

دراين مكان كاربري هاي ديگري نيز بپذيرد و يا تبديل به يك فضاي عمومي به عنوان پاتوق جمعي گردد 

فتوت .(يي شهر موثر خواهد بودكه مسلما اجراي برخي برنامه هاي فرهنگي درآن در افزايش پويا

  )102،ص1389
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  نمونه اي از يك پلازاي شهري) 4-2(تصوير 

  

  ريف و مفاهيم مربوط به بازار هاي سنتياتع -2-2

 تعريف واژه بازار  -1-2-2

مني ◌ٔ مو.( بودن اين عنصر شهري باشد  ميتواند تاكيد بيشتري بر ايراني  واژه بازار به لحاظ واژه شناسي

محل خريد و فروش و عرضه   واژه بازار ،به معني: در مدخل بازار از لغات نامه دهخدا آمده است )1373:210،

هخامنشي به آن آبا كاري   ر و در پارسياچار و در فارسي پهلوي وازابا آن و هدر فارسي ميان. كالا است اع انو

  .چريدن و گرديدن است  عنيمحل اجتماع و كاري به م  معنيه شد كه مركب از آبا ب گفت مي

اي از دكان هايست كه توسط يك فضاي سر پوشيده به يك ديگر وصل  عه اش ، مجمو  بازار به مفهوم حقيقي

از اعتبار تا قدرت ،از شايستگي تا : گيرد  اي گوناگون از معاني را در بر مي شوند و به مفهوم مجازي ،گستره  مي

  )1371:71فلامكي،. (ن و خود جلوه دادن رونق ، از آراستن تا زد و خورد كرد

  

  عناصر موجود در بازارها -2-2-2

بازار داراي ساختمانهاي جنبي بسياري مانند سراها، تيمچه ها، مساجد، مدارس،آب انبارها، حمام ها و 
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  .قيصريه و غيره است

  

  : قيصريه  -

در بازارهاي بزرگ ايراني به راسته اي كه در دو سوي آن حجره و مغازه باشد و دو در، در آغاز و پايان 

صنعتگران و پيشه وران ظريف كار . راسته قرار گرفته باشد، قيصريه مي گويند كه به معني سراي دراز است

همچنين به فضايي قيصريه . تندمانند زرگران، گوهريان، سوزن دوزان و بزازان در آنجا به كار مي پرداخ

گفته مي شد كه از لحاظ خصوصيات معماري به يك راسته فرعي، دالان يا تيمچه و در موارد معدودي به 

يك سرا شبيه بود، اما از لحاظ كاركردي غالبا به عرضه كالاهاي لوكس و گرانبها، به ويژه انواع 

ه ها يك يا چند در ورودي داشت، كه در منسوجات عالي اختصاص داشت، به همين سبب فضاي قيصري

  ) 1384معماريان،.(هنگام شب آن را مي بستند

  

  

  سردر قيصريه اصفهان) 5-2(تصوير

 راسته اصلي  -    

يك راسته بازار با دكان هاي واقع در دو .  مهمترين بخش و عنصر اصلي يك بازار، راسته اصلي آن است

در امتداد يك راسته اصلي، اصناف گوناگوني مستقر مي شدند، به اين ترتيب . سوي آن شكل مي گرفت

پوپول مرجع دانشگاه ومدرسه

www.pupuol.com



   

راسته اصلي  در بعضي از شهرهاي بزرگ دو يا چند. كه هر صنف در بخشي از راسته اصلي جا مي گرفت

در شهرهاي متوسط و بزرگ، علاوه بر راسته اصلي، تعدادي . به صورت موازي متقاطع پديد مي آمد

راسته فرعي به صورت موازي يا عمود بر راسته اصلي پديد مي آمد كه حاصل توسعه بازار در معابر فرعي 

شه وران اختصاص مي يافت و اغلب موارد راسته هاي فرعي هر كدام به يكي از اصناف يا پي. بوده است

                                                                                                                             )      1384معماريان،.(كالاي خاصي در آن عرضه مي شد

  

  راسته بازار )6-2(تصوير

 دالان  -

دالان يك فضاي ارتباطي است كه غالبا در فضاهاي معماري و به شكل خطي نقش رابط بين فضاي بيروني 

بزرگ نيز،دالان يك فضاي در بازاراي .با فضاي دروني ساختمان،يا تنها بين فضاهاي دروني بنا را دارد

ارتباطي است و غالبا به صورت كوچه يا راسته اي كوچك و فرعي است كه از يك سو به راسته اي ديگر 

و از سوي ديگر به يك كاروانسرا مربوط است و معمولا در دو سوي آن تعدادي حجره و دكان وجود 

  )1384معماريان،.(دارد

 تيمچه ها  -

پيدايش تيمچه . ه داراي ساختمان دو يا سه طبقه مي باشد اطلاق مي شود به فضاي سرپوشيده ي وسيعي ك

شكل تيمچه ها معمولا يه صورت شش ضلعي بوده و . و معماري آن به دوران بعد از صفويه برمي گردد 
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فضاي مركزي تيمچه با گنبد مسقف شده و با كاربندي و . گرداگرد صحن مركزي حجره ها قرار دارد 

بنكدار عمده . تيمچه ها محل استقرار بنكداران و تجار عمده مي باشد.ين شده است مقرنس كاري تزي

فروش است و جنس را در مقياس زياد از توليد كننده و يا از تجار عمده در ساير شهرها مي خرد و به 

  .خرده فروشان در سطح بازار و شهر مي فروشد

  

  

  

  

  

 

  تيمچه) 7-2(تصوير 

 :تيم -

  . تيم نيز مانند تيمچه بيشتر محل امور دفتري و پايگاه دلالان بوده است

 :كاروانسرا يا سرا  -

با ضعيف شدن نقش كاروان ها در حمل ونقل در قرن اخير به كاروانسرا ها، سرا اطلاق مي شود 

 سراها يكي از مهمترين فضاهاي معماري طراحي شده در بازارند اين سراها داراي يك حياط مركزي

با حجره هايي در چهار سمت آن در يك يا دو طبقه ساخته مي شدند، در سارها عموما تجار عمده 

  .فروش فعاليت دارند

   : خانانبار يا كالنبار  -

براي كارگاه هاي بسته بندي و ورود . جاي بزرگي پشت سراها يا در پس كوچه هاي بازار بود 
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  .ست وارد بازار شوند يشدند و نمي با كالاهايي كه با چهارپا حمل مي

 :كارگاه -

ي يا تبديلي در رابطه با فروش انجام مي شود و بستگي به نوع كار در ددر كارگاه فقط كارهاي تولي

  ...آن دارد مانند كارگاه هاي رنگرزي ، طناب بافي ،قالي بافي و 

 :حجره يا دكان -

كه به صورت خطي در دو شماري از دكان ها هنگامي . كوچكترين واحد تشكيل دهنده بازار است 

  .سوي معبري قرار گيرند يك راسته ي بازار را تشكيل مي دهند

 :چهار سو يا چهار سوق  -

شكل آن ها معمولا به صورت هشت ضلعي . محل تقاطع دو راسته ي اصلي را چهارسوق مي نامند 

و سقف آن  كه در هر گوشه آن  حجره و راه پله اي براي دسترسي به طبقه ي دوم ساخته شده است

  .نيز به صورت گنبد و با تزيينات مي باشد 

  :جلوخان  -

عبارت است از فضايي ارتباطي به شكل يك ميدانچه كه از چهار  يا سه طرف محصور است و به 

  .رودي مكث و تجمع مورد استفاده قرار مي گيردوعنوان يك فضاي 

 :ميدان  -

دارد كه غالبا جنبه تشريفاتي داشته و رابطه  در جلو سر در ورودي بازار ها معمولا فضاي بازي قرار

  .بازار با فضاي خارج را بر قرار ميكند

 :مسجد  -

مسجد مهم ترين فضاي اجتماعي بازار است و بدليل اهميت آن و اعتقادات مذهبي بناي آن بسيار 

 مستحكم ساخته مي شده است و به همين دليل بسياري از مساجد ساخته شده در دوره هاي مختلف ،

پوپول مرجع دانشگاه ومدرسه

www.pupuol.com



   

  .هنوز نيز به جا مانده  اند

 :ضراب خانه -

  .احداث ضراب خانه در شهر هاي سنتي ايران معرف پويايي اقتصاد آن هاست

  :حسينيه و تكيه  -

داري در ايام ادر بعضي از نقاط بازار فضاهاي نسبتا وسيعي جهت برگزاري روضه خواني و عز

  .سوگواري در نظر گرفته شده است

 :مدرسه  -

نت نيز داشته اند مخل تدريس و بحث هاي مربوطه بوده وكه طلاب در آن سك مدارس علوم ديني

  .است 

 :حمام  -

سر و صورت ، ح نظافت ، اصلا. حمام ها يكي از عناصر چند عملكردي در شهر ها بوده اند 

  .استراحت و صحبت و ايجاد ارتباط با سايرين در آن انجام مي شده است 

 :آب انبار  -

پوشش گنبدي يا ساده آن را مي پوشاندند و در زير زمين قرار داشته است و  اشامل مخزني بوده كه ب

 .براي تهويه گاهي يك يا چند بادگير بر روي آن تعبيه مي شده است

 :زورخانه  -

  .هلواني بوده استپزورخانه محل انجام ورزش هاي باستاني و تقويت روحيه 

 :قهوه خانه  -

بوده و مردم در اين محل به بحث و گفتگو در مورد مسائل  محلي جهت استراحت و گذران اوقات فراغت

 .روز پرداخته و همچنين محلي براي اجراي نقالي ،ترنابازي و نوشيدن چاي و كشيدن قليان بوده است
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 :سقاخانه -

 .اين محل جهت خوردن آب ، روشن كردن شمع و مكاني براي نذر ونياز بوده است

 

  يرانساختار هاي بازارهاي سنتي ا -3-2-2

  ساختارهاي كالبدي بازار هاي شهري ايران -1-3-2-2

در كالبد بازار فضاهاي متنوع و گوناگوني حضور دارند از جمله مساجد ، تكايا ، كاخ ها ، كاروانسراها ، مراكز 

علاوه بر اين ها ، فضاهاي ديگري ديگري چون قهوه . ديني ، مدارس ، كتابخانه ها ، قلاع  و استحكامات دفاعي 

در حقيقت جمع آوري مراكز اقتصادي ، . خانه  ، حمام و در برخي  بازارها بيمارستان در بازار استقرار يافته اند 

فلامكي ( اجتماعي ، مذهبي و مراكز اصلي فرهنگي در زير چتري به نام بازار پديده ايست  منحصر به ايران 

،1374:1379(  

به صورت كامل طرح نمي شد و آماده پذيرش انعطاف هاي  بازار در شهرهاي قديمي ايران هيچ گاه از پيش

  )141-140: 1357فلامكي، . ( زيادي در زمينه فضايي و كاربري بوده است 

بازارها عموما به وسيله معابر اصلي به دروازه هاي اصلي شهر وصل شده است و در فاصله بين دروازه هاي شهر و 

مجموعه بازار همانند ستون فقراتي در درون بافت ارگانيك شهر . بازار ، محلات مسكوني استقرار يافته اند 

ريشه دوانده است ، ضمن اينكه انشعابات فرعي بازار در امتداد راسته هاي اصلي گسترده شده و تا دروازه هاي 

  .بدين ترتيب بازار نظام حيات شهري را تغذيه كرده و تداوم مي بخشد. شهررسيده است 

 بازار ها  عي و فرهنگيااجتم هاي ساختار -2-3-2-2

ل بازار مكاني است ادر عين حهمانطور كه مي دانيم بازار مكاني براي رفع نياز هاي مادي و اقتصادي است ولي 

به تعبيري ، بازار مكاني است . شود   انجام مي  ي محصولات و ارتباطات انساني و مبادله  كه در آن تبادل فرهنگي
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در ارتباط با يكديگر قرار گرفته و به   هاي مختلف اجتماعي ، قومي ، نژادي و فرهنگي گروهكه اقشار و طبقات و 

از يك   هاي فرهنگي دهند و باعث اشاعه عناصر و پديده  ناخود آگاه يك ديگر را تحت تاثير قرار مي  شكلي

 )1380عسكري خانقاه ، . (شوند   ديگر مي  به حوزه ي فرهنگي  هاي فرهنگي حوزه

حضور پر رنگ و برجسته عناصر  هدقيقا نشان دهندسنتي اجتماعي در بازارهاي  -  العه و تفحص فرهنگيمط

ها ، روزانه هزاران نفر از  هاي پر رونق بازار در بخش. ظاهراً اقتصادي است  و اجتماعي در محيطي  فرهنگي

در لا به لاي هر .  پردازند   قتصادي مياطراف و حتي از خود شهر وارد بازار ميشوند و به داد و ستد و مراودت ا

 اجتماعي پويا و پيچيده اي -  ت فرهنگياافتاد ،مراود  ارتباط اقتصادي كه بين مراجعه كنندگان و كسبه اتفاق مي

  .شود  دو طرف مي  گيرد كه سبب انتقال عناصر فرهنگي خود آگاه صورت مي اشكل نبه 

ها در  ها و رفت و آمد اكثر فعاليت. ميرفت رشهر به شما  محور ارتباطي ترين هاي قديم ايران ، بازار مهم در شهر

بين شهروندان بود كه علاوه بر   ترين كانال ارتباطي بازار مهم. افتاد  ي بازار اتفاق ميعه سطح شهر در مجمو

و يا توسط حكومت به اطلاع   شد  ت و اخبار نيز در آن مبادله ميامبادله كالا و سرمايه ، بيشترين حجم اطلاع

 .رسيد   مردم مي

شد ، مهمترين اخبار در بازار به   انجام مي  به صورت شفاهي  با توجه به اين كه اطلاع رساني در شهرهاي قديمي

كاركرد اجتماعي ديگر بازار ، . رسيد   ها به اطلاع مردم مي ترين فضاي شهر ، توسط جارچي  عنوان عمومي

  هاي اصلي مردم از افراد مهم و مهمانان عالي مقام بود ، مهمانان پس از ورود به شهر از راسته  استقبال عمومي

  .گرفتند  بازار عبور كرده و مورد استقبال مردم قرار مي

رفت و مردم با آذين   ها به شمار مي اين جشن برگزاري ترين مكان ، بازار مهم  و ملي  هاي مذهبي جشن مابه هنگ

  .رفتند  ها ي آئيني مي ها به استقبال اين جشن بازار انيچراغبندي و 
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در گذشته  ساختار اجتماعي جامعه ايران بر مبناي  روابط قومي ، فاميلي ، نژادي و عوامل اجتماعي ديگر و بر 

ساكنان شهر هر كدام در وهله متعلق به يك محله ) 30: 1380سلطان زاده ، .(اساس گروه بندي محله اي بود 

و در مواردي كه ميان افراد و قوميت ها اختلافي بروز مي كرد هر كس در وهله اول منافع خود و  بودند

در اين وضعيت بازار به عنوان محلي براي .اطرافيانش وسپس منافع هم محله اي هايش را در نظر مي گرفت

ع مي توان بازار را سمبل در واق.ايجاد همبستگي ، وحدت و انسجام اجتماعي شهروندان نقش خود را مي نماياند

  .و نمادي از همبستگي ، همفكري و هم آوايي جمعي به حساب آورد

از مهمترين ويژگي هاي درون مجموعه اي بازار تشكيل تشكل هاي صنفي ، سياسي و اجتماعي بود كه احتمالا 

دوار ، بازاريان در در برخي ا. مي توان اين تشكل ها را پايه گذار تشكيل نهاد هاي مدني در جامعه دانست 

  .مخالفت با حكومت دست به اقداماتي مي زدند و غالبا اعتراض آن ها با تعطيلي بازار انجام مي گرفت

  

  مراسم عزاداري در بازار) 7-2(تصوير 

  

  ساختارهاي اقتصادي بازارها -3-3-2-2

  به طور كلي فعاليت هاي اقتصادي بازار به سه گروه عمده تقسيم مي شوند

  :عمده فروشي  -
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عمده فروش ها بيشتر در راسته هاي .عمده فروشي مهم ترين فعاليت بازارهاي شهري را تشكيل مي دهد

آن ها به انبارها ي بزرگ در نزديكي مغازه و يا حجره هاي خود .تخصصي ، سرا ها و تيمچه ها مستقر مي شوند

  .مي شوند نياز دارند به همين منظور در سراها كه فضاهاي باز گسترده اي هستند مستقر

  :خرده فروشي  -

  خرده فروشي و يا تك فروشي بعد از عمده فروشي مهم ترين فعاليت بازار هاي شهري 

  .مغازه هاي خرده فروشي بيشتر در امتداد گذر اصلي بازار قرار مي گيرند . است 

  :كارگاه هاي توليدي  -

امروزه با اين كه .انجام مي پذيرفتاز زمان قديم بخش مهمي از فعاليت  اقتصادي بازار در كارهاي توليدي 

بخش مهمي از اين كارگاه ها به علت توليدات كارخانه اي تعطيل شده اند ليكن هنوز برخي از كارگاه ها كه با 

  .ابزارهاي الكتريكي يا ابزار هاي دستي كار مي كنند در بازارها داير هستند

  

  بازارعوامل موثر در نحوه استقرار فعاليت ها در  -4-2-2

نحوه قرار گيري و ترتيب مكان گيري صنوف و مشاغل مختلف در بازارهاي شهري ايران داراي نظم و ترتيب 

  :حساب شده ايست كه به ترتيب اهميت عبارتند از

 ميزان جذابيت كالا براي شهروندان -

ته هاي كالاهايي كه داراي جذابيت بيشتري بودند و مشتري زيادي را جلب مي كردند معمولا در راس

  .اصلي و كالاهاي با جذابيت كمتر در راسته هاي فرعي استقرار مي يافتند

  

 ارزش كالا و امنيت مردم -
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ارزش كالاها از عوامل تعيين كننده موقعيت استقرار آن ها در مجموعه بازار بود و كالاهاي با ارزشي 

ز عمومي و جاهاي شلوغ و پر كه نياز به امنيت زياد داشتند در مكان هاي نزديك به مركز شهر و مراك

  .رفت و آمد از جمله مساجد استقرار مي يافتند

 متجانس بودن فعاليت ها -

فعاليت هايي كه سازگاري بيشتري با همديگر داشتند يا اينكه مكمل همديگر بودند در يك راسته يا 

  . راسته هاي همجوار قرار مي گرفتند 

  

  ويژگي هاي بازارهاي شهري ايران -5-2-2

  فضاهاي پر و خالي -1-5-2-2

از ويژگي هاي مهم معماري بازارهاي شهري ايران ، تناسب شگفت انگيز فضاهاي پر و خالي در درون بازار و 

بزرگترين فضاهاي خالي درون بازار ، حجم دروني سراها، تيمچه ها . فضاهاي باز و بسته در كل پيكر بازار است 

ريك گذرهاي بازار ، يكباره گشودگي مطلوبي را در فضا پديد مي آورند و تكيه ها است كه در امتداد حجم با

  . ، كه بسيار مطلوب است

يكي از ويژگي هاي بازارهاي شهري ايران ، فضاهاي سرپوشيده مجموعه بازار است كه مغازه ها ،مشتريان و 

ه آب و هواي گرم و خشك و پر با توجه ب. كالاها را از آسيب باد و باران و آفتاب و گرد و غبار مصون مي دارد

  .آفتاب سرزمين ايران ، بازار سرپوشيده فضاي مطلوب و هواي مطبوعي را به و جود مي آورند

  

  فضاهاي پياده  -2-5-2-2
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دومين ويژگي بازار هاي شهري ايران در واقع پياده راه هاي سرپوشيده هستند كه مغازه ها در دو سوي آن 

» گالري « در زبان هاي اروپايي اين گونه مسيرهاي سر پوشيده با مغازه ها را . كالاهاي خود را عرضه مي دارند

 .و كسب اطلاع نيز به بازار مي روندتماشا مشتريان نه تنها براي خريد بلكه  گاهي براي . مي نامند 

در بازار  هپيادافراد كند   ها عبور مي بازار گاهي از ميان صحن مساجد و فضاي خالي داخل تكيه یدهامسيرهايِ پي

  .با حال و هواي مذهبي را همزمان تجربه ميكنند ،قيل و قالِ تجاري

فراغت در فضاي آن عبور    گذران اوقاتبازارها محل مكث و حركت مردمي است كه براي خريد و خدمات و 

  .از فضايي به فضاي ديگر وارد ميشوند   مي كنند و به راحتي

  .كند ارتباط چهره به چهره در فضاي بازار، روابط اجتماعي را بين مردم گرمتر مي

  نور در بازار  -3-5-2-2

يكي از عوامل فعال هنگام حضور در بازارهاي سنتي معمولا نور است به گونه اي كه اين نور،  نور بودن  خود را 

  . به نمايش مي گذارد و به گونه اي مداوم در اكثر بخش هاي بازار ديده مي شود

اهاي متنوعي را در مسير نور موجود در بازارها معمولا به طور مستقيم و غير مستقيمم تامين مي شود و توانسته فض

فضاهاي باز ، منبع نور مستقيم هستند فضاهاي پيرامون به بركت اين منبع از نور مستقيم بهره مند . بازار ايجاد كند 

  .مي شوند

در اين فضاهاي نيمه تاريك يا نيمه روشن . نور موضعي را معمولا مي توان در راسته بازارها و تيمچه ها ديد 

به طور معمول به دو صورت نور وارد فضاي بازار ها مي شود ، از .شخص و تاكيد شده است منبع ومسير نور م

طريق روزنه هاي بام كه نور را از سقف وارد مي كند و يا گشودگي هاي موجود در بدنه بازار مانند درگاه ها ، 
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ن ، تضاد نور در فضاي نيمه نور وسايه در بازارها عاملي براي حركت مي شود ، علاوه بر اي. درها و پنجره ها 

در .تاريك بازار و منبع اشباع نور در فضا فرد را به حركت وا مي دارد و بر متفاوت بودن فضاها اشاره مي كند

به اين ترتيب نور حضور . اكثر اوقات مسير نور ديده مي شود مسيري كه در ساعات مختلف روز تغيير مي كند 

اعث توجه به حضور نور و ارزش آن  ، همراه با احساسي آميخته با تقدس و ملموسي دارد و علاوه بر روشنايي ب

  .احترام نيز مي شود

  

  

  

  

نور در ) 8-2(تصوير  بازار

  وحدت در كثرت -4-5-2-2

بازارهاي شهري ايران ، محل اختلاط انواع گوناگون فعاليت ها ي اجتماعي  ، اقتصادي ،فرهنگي و مذهبي 

نكته ي قابل توجه در فعاليت . همان طور كه گفته شد انواع مختلف كالاها در مغازه ها عرضه مي شود . هستند 

به نظم و ترتيب خاصي مربوط مي  وحدت اين همه فعاليت گوناگون. هاي بازار ، كثرت در عين وحدت است 

شود كه هر چيز در جاي خود قرار گرفته و به لحاظ تجاري و صنعتي با يكديگر در ارتباط و پيوند هستند ، به 

اين نظم و ترتيب به گونه اي است كه با نياز . طوري كه به سادگي بتوان جاي هر عملكرد را در نظام بازار يافت 

لف شهري و روستايي  ، دارا و ندار يا گردشگر خارجي و مشتري شهرستاني تطبيق هاي مشتريان از اقشار مخت

. اين فعاليت ها در عين تفاوت از وحدت بي نظيري در همكاري  و همامنگي برخوردار هستند. داده شده است 
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ي ايران دچار البته امروزه به دليل تضعيف نهاد اصناف و ورود اشخاص و افراد ناباب نظام كهن بازار ها ي شهر

   .اختلال شده است 

  

 ستد بازار و ارتباط آن با معماري و شهرسازي داد و   نظام -6-2-2

  شهر و طبقات اجتماعي -

مختصر به طبقات اجتماعي شهرهاي   براي آن كه بتوانيم بهتر وضعيت بازارها را درك كنيم بهتر است نگاهي

  .داشته باشيم  تاريخي

ها و  بر گروه  يات مدني جريان داشت كه مبتنيحهستند همواره نوعي   در شهرهايي كه داراي سابقه تاريخي

يات و قوام شهر داشتند حكه در   ها با يكديگر ، نوع مشاغل يا كلا نقشي هاي جمعيتي شهر ، نسبت آن تركيب

 راها  توان آن شهر گوناگون بودند كه ميو كار و موقعيت اجتماعي در    اين جماعات از نظر تعداد و نوع كسب.

  در چند طبقه يا گروه دست بندي كرد

بودند كه در رابطه مستقيم با   كردند كساني مي  ها زندگي كه در اين شهر  يعكوچكترين گروه اجتما. 1

ها با  كه نقش و نسبت آن. ها و نظاير آن ه كم ، مستوفين ، گزمامثل ح. حكومت يا قواي حاكم قرار داشتند 

 .ديگر بود   يعهاي اجتما يات مدني مورد بحث كاملا متمايز از گروهح

كردند   مي  در شهر زندگي هك بودند نيادادند كس  ها نيز جمعيت كوچكي را تشكيل مي گروه ديگر كه آن. 2

در   كردند ولي  و حومه شهر كار مي ارع اطرافكه در باغات و مز  كساني. سر و كارشان با كشاورزي بود   ولي

ي دارند ضعهاي ما چنين و بسياري از شهر. آمدند نه روستا ها  زيسند و جزو ساكنين شهر به حساب مي  شهر مي
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داشتند   هايي ميكردند تفاوت  ها زندگي ي با كشاورزاني كه در روستااصخشچنين ا...ن ، كاشان ، يزد ،صفهامثل ا

  . دها داشتند نقش متفاوتي بو يات مدني شهرح  و نسبتي كه با  اجتماعي آن ها   و لذا نقش

خورده   ستاد يعني در داد و   از كوچكترين نقش. ستد نقش داشتند  بودند كه در امر داد و   گروه ديگر كساني. 3

ها كه در  د وستدترين دا مثل يك بقال تا كلان. و در محل ممكن است رخ دهد  هازغفروشي كالا كه در يك م

اين گروه هم ، از لحاظ تعداد گر چه از دو گروه پيشين . مثل سلطان فرش ايران . حوزه كشوري نقش داشت 

 .شهر ، چندان بزرگ نبود جمعيتيدر مقايسه با مجموعه   بيشتر بودند ولي

ن شامل اپيشه ور. ند ن بودادادند پيشه ور  گروه ديگر كه شايد بزرگترين گروه جمعيتي شهر را تشكيل مي. 4

هاي  نياز يه يلي غيراز سه گروه سابق داشتند و كلاغشدند كه مش  مي  ن و كليه كسانيامندرگران ، هن صنعت

  ... .ها ، آهنگران ، ها ، نجار انواكردند مثل ن  لي شهرها را تامين ميااه

  ن ، اركان اصلياور هپيش سوم و چهارم ، يعني تجار و از مجموعه چهار گروه پيش گفت شده ، دو گروه

هاي متمايز و با جمعيت كاملا متفاوت و نسبت و   دو گروهي با ويژگي. شهري را تشكيل ميدادند   ياتح

  .تعاملاتي بسيار جالب و قابل تامل 

يات مدني شهر توجه داشته حگوييم لازم است به اين تركيب ، نسبت و نقش در  درباره ي بازار سخن مي  وقتي

  .باشيم

مشاغل پيشه . نداشت كه با تكيه بر شغلش بتواند ثروتمند شود  رار عرصه ي پيشه وري هيچكس اين امكان د

متعارف اين اصناف را تامين كنند و اضافه در آمدي وجود   توانستند هزينه ي امور جاري و زندگي وران تنها مي

مشاغل با نظام حقوقي موجود شهر   اين ثروتمند كند براي همين هم نسبتي كه ران انداشت كه بتواند پيش ور

ها سر و كار چنداني با علماي دين و فقها ، از جهت  داشتند كمرنگ تر از گروه سوم بازاريان بود مثلا اين گروه
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ل كه بزرگترين اح عينها با دين ، در  پرداخت حقوق شرعي يا حل و فصل مسائل حقوقي نداشتند و ارتباط آن

  .بود   هاي مذهبينداشتند اغلب از طريق آييي جمعيت شهري را  هبدن

ستد سر و كار داشتند ، هميشه اين امكان برايشان فراهم بود  كه با داد و   از طرف ديگر گروه سوم ، يعني كساني

ستد ثروتمند شوند و در معرض معاملات پيچيده ي اقتصادي و  ي حاصل از داد و  هكه به خاطر ارزش افزود

حقوقي نقش    حوزه يباشند كه در   و نيازمند مراجعه به علماي دين و فقها يا كساني حقوقي قرار بگيرند

  .شدند   ها ساخت مي ها يا بسيار نزديك به بازار براي همين هم مدارس علميه اغلب در بازار.داشتند

 رم اقتصاديهمراتب در   سلسله -

مراتبي كه مكمل يك جريان   سلسله. مراتبي بودند   اصناف مختلف پيشه وران نسبت به هم داراي سلسله

. گرفتند  مكمل يكديگر قرار مي  هاي مختلفي مثلا در عرصه ي بافندگي فرش ، پيشه.شدند  اقتصادي واحد مي

، سازد ، بافندگان  ي را مي، نجاري كه در قال) تهيه كنندگان نقشه فرش ( رنگرزي ،نخ ريسي ، نقاشي 

  واقعيت اين است كه گروه سوم يعني كساني.داشتند  هاي خاصي فروشندگان و نظاير آن كه با يك ديگر ارتباط

كه اين گروه در اين   نقشي. ريزي قرار داشتند   همارم اين برنهال بودند در راس عف  ستد كه در عرصه ي داد و 

بود كه امروز سازمان مديريت و برنامه ريزي در اقتصاد اكنون ايفا   ه به نقشيشبي  كردند خيلي  ميان ايفا مي

هاي پيشه وران و  يعني اين گروه بودند كه كار پيش بيني و برنامه ريزي و تعيين حد و حدود فعاليت. كند   مي

  .زدند  حجم توليدات را رقم مي
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 رم اقتصادي و معماري بازارهنسبت ميان  -

ترين  ترين مقياس تا كلان ستد را از كوچك ها وجود داشتند و عمل ميكردند و امر داد و  رمهها اين  قرن

اين نظام پايدار كه در طول زمان اصول و . مقياس تحت تدبير ، مديريت و برنامه ريزي خود داشتند 

سازي هم العمل نشان ميداد ، در عرصه معماري و شهر ضوابطي را تاسيس ميكرد و نسبت به تحولات عكس

به . آورد   رم لباسي كاملا به اندازه به وجود ميهيعني اين معماري براي جز جز عناصر اين . حضور داشت 

كه در اين سازمان و  عيفضا وجود دارد ، اين تنوع فضايي بر تنو يداها تعد عبارت ديگر اگر در بازار

ون دليل در يك تيمچه اتاق مجلل بد  يعني.كند  ساختار و در سطوح مختلف آن وجود داشت دلالت مي

نشست آن فضا را ايجاد  شد ، به خاطر شاه عباس نبود كه چون ميامد و در آن جا مي شاه نشين ايجاد نمي

خاطر همين  هكرده بودند ، بلكه در آن محل معمولا بزرگان رشته ي مربوطه در امر تجارت مينشستند و ب

  .گرفتند  ها شكل مي تلف فضاهاي معماري بازار ، متناسب با آنمراتب مديريتي ، هر يك از اجزا مخ  سلسله

 يات مدنيح -

را فقط   ما امروزه عادت داده شده ايم كه زندگي. گيرد   شهري است كه قوام مي  يات مدني يا زندگيحشهر با 

ها فقط  در آنهاي ساختماني را به عنوان معابر ببينيم كه  هاي ساختماني محدود كنيم و خارج از پلاك در پلاك

هايمان  از شهر  خوشبختانه در بعضي.در نظر بگيريم   گيرد و آن را فاقد جريان زندگي  عبور و مرور انجام مي

  شهري با كيفيت خاصي  مثلا در چهار باغ اصفهان زندگي. شهري به اين صورت نيست   هنوز كيفيت زندگي

بازار .شهري وجود دارد   و سه پل زندگي  پل خواجو يا سي هنوز وجود دارد ، در حاشيه زاينده رود يا مثلا كنار

به بازار ميرود حتما بايد   كسي  جامعه از بازار اين نشده است كه وقتي  هنوز تلقي  يتي دارد يعنيعقوهم چنين م

شهري را   مفهوم يك مقصد زندگي  كه در آن وجود دارد هنوز  چيزي بخرد ، چون خود بازار و جريان زندگي

  . رود ي زاينده  خود دارد مثل حاشيهبا 
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به همين دليل اين فضا را براي شرايط نامناسب . افتاد   مهمترين بخش فضاي شهري در بازار اتفاق مي  زماني

باشد به اين كه حتي   كردند تا كمكي  طبيعت مثل تابش آفتاب در فصول گرم يا سرماي زمستان سر پوشيده مي

 .فراهم باشد  اين زندگي ايام نامطلوب شرايط براي  در

خريد و فروش قرار ض رعستد بساطي نبود كه پهن شود و در آن فقط اشيايي را در م لازم به ذكر است كه داد و 

يك . ستد با وجود سازمان و مديريتي كه داشت داراي فضاي معماري بود  داد و . دهند و سپس جمع كنند 

 معماريبه عبارت ديگر .داد   ين فضاي شهري را تشكيل ميتر خرافضاي معماري خاص كه در مقياس شهري ف

يات مدني بازار هر كس حهمان گونه كه در . بدوزدشهري داد و ستد   توانسته بود لباسي كاملا اندازه زندگي

سرا ، راسته ، چهار سوق و  داشت ، فضاهايي مانند تيمچه ، هبر عهد  ونسبت به ديگران موقعيت مشخصي  نقشي

گويند اين گونه نبود كه معماران بازار   بر خلاف آن چه امروز مي  يعني. اقسام اين فضاها به وجود آمد انواع و 

بلكه سازمان مديريتي . اي را مبتني بر عملكرد عبور و مرور و فروشنده و مشتري طراحي و اجرا كنند  فقط هندسه

كرد كه در مكاني مثلا تيمچه   اقتضا مي  شهر بودشهري در مقياس بازار و   كه موجد حيات مدني يا زندگي  بازار

  .يا سرا به وجود بيايد

    

  يك نمونه موفق از بازار هاي سنتيبررسي  -7-2-2

بازار شهر هاي تبريز ، اصفهان همچنان . اكثر بازار هاي سنتي شهر هاي ايران متروك يا نيمه متروك هستند 

در اين  بين بازار اصفهان كامل ترين .اجتماعي باقي مانده اند شريان اصلي حيات شهري و مركز فعاليت هاي 

بازار موجود و داراي خصوصيات كالبدي و ساختاري ويژه است كه زاييده انديشه هاي شهرسازي مكتب 

  .در اينجا بازار اصفهان را به طور مختصر بررسي مي كنيم.اصفهان  مي باشد
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  نمونه موفق بررسي بازار اصفهان به عنوان يك  -1-7-2-2

بازار اصفهان را مي توان نمونه متعالي نمود عيني انديشه هاي معمارانه و شهرسازانه مكتب اصفهان ناميد كه كه 

فضايي انساني ، سياليت و تداوم فضايي ، سلسله مراتب فضايي ، تعادل فضايي و توازن كالبدي از جمله ويژگي 

  .ان هاي عميق فكري و فلسفي مذهب شيعه  مي باشدهاي اين مكتب در شهرسازي است و مبتني بر بني

اين بازار در ابتدا در هسته اوليه و قديمي شهر ودر . ويژگي هاي بازار اصفهان در نوع خود منحصر بفرد است 

ر قرار هارتباط با مسجد جمعه  ، ميدان كهنه ، قصر سلطنتي قديمي و راه هاي ارتباطي منتهي به دروازه هاي ش

به هنگام انتخاب اصفهان به عنوان پايتخت در زمان شاه عباس ، شهر جديدي در كنار . د كرده است داشته و رش

ارتباط دادن بازار و . شهر قديمي پايه گذاري شد و در حقيقت اولين طرح شهر سازي براي اصفهان پياده شد 

شهر جديد به شهر قديم به كار ميدان نقش جهان به بازار واقع در اطراف ميدان كهنه  در حقيقت براي اتصال 

با بكارگيري  اين ويژگي بازار در اصفهان و سياست گسترش شهري از بافت قديم به بافت جديد. گرفته شد 

عنصر بازار يكي از شاهكار هاي دوران صفويه بود كه هم به شهر جديد روح بخشيده و هم  شهر قديم را 

  .تقويت نمود

  

  

  

  بازار اصفهان) 9-2(تصوير 

  

   نظام هاي شكل دهنده بازار 

پوپول مرجع دانشگاه ومدرسه

www.pupuol.com



   

در شكل بازار اصفهان تمامي نظم هاي مكتب اصفهان يعني نظم مقدس ، نظم خاك ، نظم آب ، نظم گياه ، نظم 

  .نور موثر بوده اند

  نظم مقدس -

بافت ارگانيك بازار در جهت قبله نمي چرخد اما در مفهومي عميق تر ، آن را تابع نظم مقدسي مي 

علاوه . ازه ها به مركز شهر ، كه همانا به مسجد جامع و ميدان ختم مي شود ، مي رسد بازار از درو. كند

بر آن عناصر مهم شهري از جمله مساجد در جوار راه ها استقرار مي يابند و عابر در گذر از معابر ، مدام 

ها و گنبد ها با مناره ها و گنبد مسجد، موقعيت خود را در شهر شناسايي مي كند و بدين ترتيب مناره 

  .تبديل به المان ها و نشانه هاي شهري مي شوند

  نظم هوا -

بازار پشت به باد مزاحم غرب قرار گرفته است و اين در حالي است كه باد مطبوع در  در بافت كهن تر ،

در بافت طراحي شده دوره صفوي ، گذرهاي بازار در جهت وزش نسيم ها قرار . آن جريان دارد 

  .گرفته است

  نظم خاك  -

شكل گيري بازار و توسعه آن از ميدان كهنه به سمت ميدان نقش جهان در امتداد شيب زمين انجام مي 

  .گيرد و بدين ترتيب بازار خود را با نظم خاك هماهنگ مي كند

  نظم آب -

مسير حركت آب به . آب در جهت شيب طبيعي زمين و هماهنگ و همسو با آن  جريان پيدا مي كند 

گيري بازار اصفهان و همچنين نحوه قرار گيري بناهاي پيرامون بازار نقش بسزايي ايفا مي نحوه شكل 

 .سقاخانه ها در مسير و حوض هاي سنگي در تقاطع ها قرار مي گيرد .كند

  نظم گياه  -
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در خيابان ها و معابر موجود در بافت طراحي شده ، درختان و گل ها از عناصر اصلي تشكيل دهنده 

اما بدليل . معابر با درختان فضاسازي شده و نظم گياه در امتداد خطي ، خود را مي نمايانند. فضاي معبر هستند 

نظم گياه را در بازار، هم مي توان . شود سرپوشيده بودن بازار ، امتداد خطي آن ، با عدم وجود گياه نمايان مي 

  . در بناهاي پيرامون آن ديد و هم در نقش و نگار برخي ورودي هاي درون بازار يافت 

  نظم نور   -

بدليل سر پوشيده بودن بازار ، . در بازار اصفهان نظم نور از مهم ترين عوامل نظم دهنده فضا مي باشد 

در حالي كه . يژه اي است كه از نظم وترتيب خاصي برخوردار است نورگيري فضاهاي مختلف داراي كيفيت و

دكان ها و حجره ها هيچ منبع نورگيري طبيعي مستقيمي ندارند و در تاريكي اند، گذر ها و راسته هاي بازار  با 

در اين بين ، تسلسل هرم هاي نور تابشي سقفي ، ميل به . نور گيري از سقف در حالت نيمه تاريكي هستند 

هنگام حركت در اين فضاي تاريك و روشن ، شخص به نا گاه با فضاهايي نيمه . حركت را تشويق مي كند 

اين . روشن مواجه مي شود ، كه خود دلالتي بر رويداد ي ديگر و وجود فضاهايي روشن در وراي آن هاست 

نزديك شدن به  سشخص ، حفضاهاي نيمه روشن ، كه فضاهاي واسط به بناهاي پيراموني هستند ، با دعوت از 

فضاهاي روشن ، حياط عناصر  پيراموني  يا معابر مسكوني هستند كه به واسطه . آن فضاها را تقويت مي كنند 

چنين است كه شدت نور و نحوه تابش آن چگونگي و نوع فضارا . آن ها خروج از بافت بازار ممكن مي شود 

  .واع فضاها را در كنار هم انتظام مي بخشد در بازار اصفهان تعيين مي كند و قرار گيري ان

  ها در معماري ايرانيربررسي انواع بازا -8-2-2

  بازارهاي ادواري   -1-8-2-2

..) هفته اي، ماهانه و(بازارهاي ادواري، بازارهاي هستند كه درنقاط معيني به صورت منظم و ادواري

وجود داشت، هر مدت يك بار، بازاري در  دربرخي از مناطقي كه تعدادي روستاي آباد .تشكيل شده اند
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يكي از روستاها برپا مي شد و روستاييان كالاهاي قابل فروش و تبادل خود را به آنجا مي بردند و 

  .كالاهايي را كه لازم داشتند مي خريدند

در برخي از شهرهاي كوچك نيز بازارهاي ادواري تحت عنوان دوشنبه بازار،پنجشنبه بازار وغيره وجود 

. بازارهاي ادواري در معماري و شهرسازي سنتي ايران شباهت به نمايشگاههاي امروزي دارند. داشته است

 )  1366كياني،(

 

  بازارهاي روستايي -2-8-2-2

در برخي از روستاهاي بزرگ و پر جمعيت و آبادي كه مردم آن به غير از كشاورزي به توليد صنايع دستي 

  اي دايمي برپانيز اشتغال داشتند گاه بازاره

آنها . علاوه بر اين بسياري از روستاهاي بزرگ و متوسط داراي بازاري هرچند كوچك بودند. مي شد 

اغلب متشكل از چند دكان و كارگاه كوچك بوده است، كه پيرامون ميدانچه روستا جاي داشته و ميدانچه 

مانند فضاهاي مذهبي، اجتماعي و هم ارتباط مستقيم و نزديكي هم با راه اصلي جاده و هم با عناصري 

  )1366كياني،.(گذران اوقات فراغت داشته است

  

  بازارگاه ها -3-8-2-2

در برخي از شهرهاي كوچك فضاي ساخته نشده اي براي داد و ستد در نظر گرفته مي شد، كه فروشندگان 

ي بازار كوفه اين گونه در قرن اول هجري قمر. كالا، همه روزه براي عرضه كالاهاي خود بدانجا مي رفتند

بودو قاعده آن چنين بود كه فروشندگان صبح زود به بازار مي رفتند و هر كس در جايي كه مي نشست تا 

در برخي از شهرهاي بزرگ نيز حتي تا عصر حاضر در برخي از نقاط بازار . شامگاه بر آنجا حق داشت

ي نيست و به محصولات ارزان قيمت مانند گاههايي تشكيل مي شود كه داراي فضاي كالبدي ساخته شده ا
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سبزيجات و گاه ميوه جات اختصاص دارد كه هر كس زودتر در جايي قرار گيرد، اقامت در آنجا تا پايان 

در برخي . اين بازارها بيشتر در كنار مراكز و راههاي پر جمعيت شكل مي گيرد. روز به او تعلق مي يابد

جمعه و ساير روزهاي تعطيل، بازارگاه هايي در كنار دروازه ها و ميدان موارد، در روزهاي مانند دوشنبه و 

  .هاي شهر تشكيل مي شود

  

  بازارهاي شهري   -4-8-2-2

شواهدي وجود دارد كه . بازارهايي كه داراي فضايي ساخته شده هستند، بازارهاي شهري ناميده شده اند

از اسلام از جمله شهرهاي ايلامي، اشكاني و حاكي از وجود چنين بازارهايي در برخي از شهرهاي پيش 

  .ساساني است

پس از اسلام نيز از اواخر قرن اول و دوم هجري، بازارهايي به اين ترتيب در شهرهاي تازه ساخت احداث 

نمونه اي ازآنها در شكوفه و بغداد وجود داشت كه سقف آنها با گنبدهاي بلندي از آجر و گچ . شد

بازار نيشابور . بسياري از شهرهاي بزرگ در قرن چهارم هجري قمري داراي بازار بودند. پوشانده شده بود

داراي كاروانسراي متعدد و بزرگي بود كه هر كدام به كالايي معين اختصاص داشت بازار مزبور داراي 

سلطان .(همچنين هر يك از دروازه هاي هرات نيز داراي بازاري بود. خواروبار و فندق و اشيا ديگر بود

  )1372زاده،

  

  بازارچه ها    -5-8-2-2

بازارچه هاي كوچكي در مراكز محله ها براي تامين نيازهاي روزمره و هفتگي اهالي محله تشكيل مي شد، 

هر يك از محله هاي بغداد در اواسط قرن دوم هجري . اين بازارهاي كوچك بيشتر به بازارچه مشهورند

  .دداراي بازارچه اي مخصوص به خود بو
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بازارچه هاي بزرگ مانند بازارها دايمي داراي سقف بودند، اما در بازارهاي كوچك تنها تعداي دكان در 

اما در . عموم محله ها در شهرهاي بزرگ و متوسط داراي بازارچه بودند. دو سوي معبر وجود داشت

ي موارد محله هاي در بعض. شهرهاي كوچك، فاقد بازارچه بوده و از بازار اصلي شهر خريد مي كردند

بزرگ در شهرهاي مهم داراي چند بازارچه بودند، چنان كه بسياري از محله هاي اصفهان در دوره صفويه 

  )1372سلطان زاده، .(هر كدام داراي چند بازارچه بودند

  

  بازارچه هاي بين راهي  -6-8-2-2

ود، بازارچه هاي بين راهي در كاروانسراهاي بين راهي مهمي كه محل رفت و آمد كاروان هاي بزرگ ب

نمونه آن در كاروانسراي مهيار در چهل كيلومتري . براي رفع نياز مسافران و بازرگانان ساخته مي شد

  .اصفهان مي باشد كه كنار آن بازارچه اي شامل نانوايي، قهوه خانه و يك مسجد بود

د مسيرهاي بازرگاني وجود داشتند كه كاروانسرا و مهمانخانه و قلعه هاي ديگري نيز در ساير نقاط و امتدا

  )1372سلطان زاده :ماخذ.(داراي بازارچه اي كوچك بودند

  

   سير تحول فضاهاي تجاري از نگاه تاريخ معماري در غرب -9-2-2

در بررسي سير تحول فضاهاي تجاري،سعي شده از تقسيم بندي دوره هاي تاريخي مختلف صورت گرفته در 

  .معماري غرب استفاده شود

  فضاهاي تجاري اوليه  -1-9-2-2

اولين اقدامات عملكردي شناخته شده براي خريدوفروش محصولات،بازارهاي سرباز يا غرفه هاي موقتي 

توان با بازارهاي هفتگي امروزي مقايسه   بودند كه الگوي رايج درآنها را چه به لحاظ كالبدي و رفتاري مي 

  .كرد
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  باستانفضاهاي تجاري يونان  -2-9-2-2

به طور كلي در منابع مختلف معماري، آگوراي يوناني به عنوان فضاي مسقف و محصور دو عملكرد اصلي 

به تدريج كه يونانيان مراحل متفاوتي . "محل بازار شهر"و "اجتماعي -سياسي"عملكرد . معرفي شده است 

اجتماعي و اقتصادي را مي اجتماعي را تجربه مي كنند، آگورا مولفه هايي از تحرك  -اززندگي سياسي

آيند   پذيرد و از طرفي فضاهاي ديگر ودر رابطه با شالوده هاي اقتصادي و بازرگاني آن بوجود مي

چنانچه در آتن شكل . كنند   وبرگزاري ارتباط ميان شهروندان را تنها ازمحدوده فضايي آگورا خارج مي

  )49،ص1384،موريس(گيري بازار را فرم مركزي در شرق آگورا مي بينيم 

درشهرهاي طراحي شده مثل پرينه،محل آگورا تا حد امكان در مركز فيزيكي شهر واقع شده بود ونيز 

  .گاهي آگورا حد فاصل ميان دروازه شهر و آكروپليس بود كه در آتن به وضوح ديده مي شود

ر كنارآن در شهرهاي بندري مثل ميلتوس نيز موقعيت مرجح اقتصادي بندرموجب شكل گيري آگورا د

  .شد

آگورا توسط ساختمان هاي شهري احاطه شده بود كه اين ساختمان ها در طبقه همكف،مغازه هاي دايمي 

الگوي سازماندهي . قبل از ميلاد است 5رادر خود جاي داده بودند كه شكل گيري اين الگو مقارن با قرن 

ا كارگاه و مسير پياده مقابل خود قرار فضاهاي تجاري درآن زمان بدين طريق بود كه مغازه ها بين انبار ي

اين مسير محلي براي ايستادن،خريدوفروش كنندگان جهت اعمال تجاري بوده . داشتند

  )42: 1384موريس،.(است

  

  فضاهاي تجاري روم باستان  -3-9-2-2

جوابگويي به فوروم را روميان نه در مقابل با يونانيان بلكه در هماهنگي با نظام اداري شهرهاي خود و براي 
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نياز خاص زندگي جمعي شان ساختند و همانند يونانيان،هرگز نتوانستند شكلي يكپارچه و هماهنگ برايش 

  .  ايجاد كنند

  

برگزاري امور اداري شهروندان،انجام :فعاليت هاي اصلي كه درفوروم انجام مي گرفت عبارت بودند از

روم ها در سرزمين هاي وسيع زير سلطه روميان امور اداري و سياسي و گاهي بخشي از امور مذهبي،فو

گاه بيشتر به امرو تجاري مي پرداختند تا جايي كه فعاليت هاي ديگر كاملا . شكل،كاربردي برابر نداشتند

فرع برآنان شمرده مي شدند وگاه چندان به تشريفات اداري اختصاص مي بافتند كه موجوديتشان به يك 

  .مجموعه نمادين تبديل مي شد

رسد فضاهاي تجاري در شهررم،به عنوان تمدن رم،اكثرا مغازه هاي كوچكي در طبقات  مينانچه به نظر چ

بازار تراجان  بهترين نمونه به لحاظ يك . اما تمركزاصلي بازار،پيرامون فوروم بوده است. همكف بودند

ميلاد در مجموعه فوروم معماري شايان توجه از فضاهاي تجاري در روم بود كه در اوايل قرن دوم بعد از 

اين مركز به صورت محصور طوري طراحي شده بود كه مغازه ها بانماي جلوباز . تراجان در روم ساخته شد

اين مركز دركانسپت فرمي خود شبيه بازار امروزي . درطول مسير پياده خطي خريد رديف شده بودند

 )1384،72موريس،.(بود

  فضاهاي تجاري در قرون وسطي  -4-9-2-2

به چند . به طور كلي امكانات تحارت كه علت وجود اصلي شهرهاي قرون وسطي محسوب مي شوند

نخست،فضاي بازمختص بازار كه معمولا درمركز شهر يا در نزديكي :صورت در اين شهرها تامين شده بود

 شكل كلي اين. دوم،منطقه تجاري در قسمت عريض تر خيابان اصلي شهرو در ميادين شهري. آن بود

ميادين در شهرهاي ازپيش طراحي شده،اساسا فضايي خالي در يك بلوك شبكه شطرنجي است كه 

درقاره اروپا ساختمان هاي پيرامون فضاي بازار،تقريبا هم . ازچهارسو توسط خيابان هايي احاطه شده است
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شيده شده ودر ارتفاع بوده و طبقه همكف اين ساختمان ها بوسيله راهروي مسقفي كه به روي خيابان ها ك

  .تمامي اضلاع ميدان تداوم داشت،يكنواخت وهم شكل بود

با افزايش جمعيت ازآنجايي كه تردد عامل حياتي شهر محسوب مي شود، خيابان اصلي شهر به صورت 

شكل ميادين قرون وسطي به صورت فضاي خالي دريك شبكه .طبيعي به ميدان بازار تبديل مي شود

از طرف ديگر بود خيابان هاي تجاري درتمامي كشورهاي اروپايي متداول  سوي آن خيابان 4شطرنجي و 

   .بوده و احتمالا بهترين نمونه آن درآلمان،اتريش و سوئيس هستند

هر چند اين نوع . مكان منطقي ديگر براي توسعه تجارت بلافاصله پس ازورود به شهر ودر كنار دروازه بود

كمتر موردي به مهمترين بازار شهر تبديل اخير بازار در شهرهاي قرون وسطي در 

  )109،ص1384موريس،.(شد

  

  انقلاب صنعتي و تاثير آن بر شكل گيري فضاهاي تجاري تا قرن بيستم  -5-9-2-2

  مغازه ها  -

با اين وجود مشتريان مغازه ها . قبل از ميلاد نماي جلوي مغازه ها هنوز محصور نشده بود 18تا شروع قرن 

به وسيله يك سايبان يا طبقه بالايي ساختمان كه نسبت به همكف جلوترآمده بود از مسائل اقليمي درامان 

جلويي محصور دركشور هلند بوجود ميلادي بود كه مغازه هايي بانماي  17اولين باردر اواخر قرن . بودند

زيرا درآن زمان هنوز . نماي جلويي مغازه ها بوسيله جام كوچك شيشه اي داراي ويترين شده بودند. آمد

ميلادي در صنعت شيشه سازي رخ  19با تحولاتي كه در اوايل قرن . شيشه هايي با ابعاد بزرگتر موجود نبود

كه ستون هاي آهني با تزئينات . ابعاد بزرگتر توليد كنندداد كارخانه ها توانستند شيشه هايي با 

كلاسيك،نماهاي كامل شيشه اي مغازه ها را با تزئينات كلاسيك به صورت قاب از همديگر جدا مي 

  )110،ص1979گدس،. (كردند
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  شكل گيري پاساژهاي خريد  -

پاساژهاي .خريد هستيمدر روند شكل گيري فضاهاي تجاري در طول تاريخ، شاهد شكل گيري پاساژهاي 

. خريد،فضاهايي همچون خيابان هاي مسقف هستند كه در قرون وسطي درسرتاسر اروپا رايج بودند

البته چنين خيابان هاي خريد تا اواخر . مشتريان و فروشندگان دراين فضاها از مسائل ايمني درامان بودند

معمولا سقف شيشه  –يد با سقف يكپارچه بيست مورد از اين نوع خيابان هاي خر.شود  ديده نمي 18قرن 

پاساژگالريا برجسته ترين نمونه در . ساخته شد 1790-1860در شهر پاريس ميان سال هاي -اي شيب دار

به پايان  1830ميان بيست مورد است كه داراي سقف شيشه اي با مقطع استوانه اي بوده و درسال 

  )110،ص1979گدس،.(رسيد

به پايان 1818نمونه ازاين فضاهاي تجاري پاساژ اپراي سلطنتي بود كه درسال در كشورانگلستان بهترين 

  .به اتمام رسيد كه هردو درشهر لندن قرار داشتند 1819رسيد و نيز پاساژبرلينگتون كه درسال 

طرح اين بنادريك الگوي مشبك شانزده . به پايان رسيد 1893زيباترين پاساژدرمسكو بنام پاساژگام درسال 

را پوشش مي داد كه اتصال اين بلوك هاي جداتوسط يك سقف شيشه اي به همديگر ميسر مي بلوك 

 )Guedes ،1979.( كه تركيبي ازالگوي بازارهاي شرقي و پاساژها مي باشد. شد

  

 

  مغازه هاي خريد  -

پيشرفت صنعت، توليد انبوه راميسر ساخت و اين . عصر صنعت باعث ساخت مغازه هاي بزرگ خريد شد

وه توليد سبب بوجود آمدن فروشگاه هاي بزرگ با تاسيس آنها رابطه مستقيم ميان توليد كننده و نح

فروشگاه هاي بزرگ  كنوني خود درگذشته نمونه اي نداشت ومانند بازارهاي . مصرف كننده ازبين رفت
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  سرپوشيده،

مه اين موسسات يك هدف درايجاد ه. بوجود آمد 19ايستگاه هاي راه آهن و ساختن نمايشگاه ها در قرن 

اولين مغازه واقعي و منحصر . هميشه وجود داشت وآن انجام امور عده كثيري ازمردم در زماني كوتاه بود

كالبد اين بنا دوريك پله منحني طوري . به فرد با قسمت هاي مختلف فروشگاه مارشه در شهر پاريس بود

ه طبقات بالاتر ترغيب مي كرد سازمان يافته بود كه احساسات خريدارن رابراي رفتن ب

  ) 115،ص1979گدس(

با وجود خطرات آتش سوزي وبه . بعدها پيشرفت هايي توسط ايفل درزمينه آهن وشيشه صورت گرفت

دنبال پيشرفت هاي صورت گرفته درصنايع آهن و شيشه، فرم هايي از قبيل جعبه پله هاي باز و 

دراين مورد فروشگاه . از فروشگاه ها رايج شدنورگيرسقف گنبدي شكل وقاب هاي آهني در بسياري 

كالبد  1904ساخته شد ودرسال  1899كارسون پيري اسكات در شهر شيكاگو با طراحي ساليوان درسال 

اين بنا به علت داشتن تناسبات زيباي قاب فولادي درنماي روبه خيابان داراي جاذبه هاي . آن توسعه يافت

  .ر تمام طبقات يك حال وهواي روشن ومهييج بوجود مي آوردمعماري خاص بود كه در ساختمان ود

نمونه اي ديگر با ساخت . بطور عمومي، توجه قابل ملاحظه اي به نماي فروشگاه ها در اروپا شده بود

  .توسط سهرينگ دراروپا انجام گرفت 1898ديوارهاي پرده كاملا پيشرفته در فروشگاه هرمان تيتزدرسال 

ازمناظر و عناصر،مانند خيابان هاي پر پيچ وخم شهرهاي قرون وسطي، نوعي حس  در اين مورد آينده اي

دراين مورد . آييني بوجود مي آورد كه ميل به پرسه زدن والبته پول خرج كردن بيشتر را بوجود مي آورد

آنها مي توانند محل . مراكز خريد را مكاني توصيف مي كند كه فرهنگ،اجتماع و شادماني تركيب شدند

 )115، ص1979گدس، .(بلور زندگي مردم باشندت

  نيمه دوم قرن بيستم  -6-9-2-2

اما الگوهايي از انواع پيشين را مي . به بعد، مراكز خريد،شكل هاي بي شماري به خود گرفتند 1950ازدهه 
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شكل منطق پوياي تفريح وسرگرمي،چرخه هاي اقتصادي و اشباع بازار،دو جريان . توان درآنها رديابي كرد

از طرفي بخشي ازمراكز خريد اوليه متروك و تعدادي ازآنها . گيري كاملا متضاد اما مرتبط با هم آماده شد

. مراكز تجاري اكثرا به صورت عمودي شكل گرفته بودند. بهسازي شدند و شمارديگري نيمه خالي ماندند

). ده فروشي سنتي راونه الگوي خر(سازندگان آنها الگوي، توريسم را مبناي كار قراردادند 

از ديگر مقوله هاي طراحي مراكز خريده بود كه خريد درخيابان  اصلي نيز  "تفريح -خريد"رويكرد

  )115،ص1979گدس،.(ازعواقب همين تفكر است

در اين مراكزتجاري شاخص هاي بسياري درزيبا سازي وجلب مشتريان بايد مورد توجه اساسي قرارمي 

  :عبارتند از تعدادي از اين عوامل. گرفت

 چشم انداز -

با ايجاد چشم اندازها ومحوطه سازي و ايجاد فضاهاي دل نشين و غير رسمي در بنا مي توان جلب 

  .توجه بسيار زيادي دربنا ايجاد كرد

 فضاهاي سبز -

باايجاد فضاهاي سبز دردرون اين بناها مي توان روح نشاط وشادابي خريداران را چند برابر كرد علاوه 

  .فضاهاي سبز مي تواند تجلي بروز همزيستي با طبيعت به بهترين شكل باشد بر اين كه

البته عوامل ديگري مثل جذابيت در درون بنا، نورو روشنايي، فضاهاي تفريح و سرگرمي،ظهور 

 .وجود دارد كه در ادامه به آنها اشاره خواهد شد... روابط اجتماعي دربنا و

  آنبررسي مراكز خريد و انواع  -10-2-2

   محسوب   مركز خريد مجموعه اي از مغازه ها خرده فروشي و تسهيلات مربوطه

مي گردد كه تحت عنوان يك گروه واحد طراحي شده است و به اين ترتيب مي تواند تسهيلات فروش را 

به عنوان نمونه در وسط ميدان اصلي شهر يونان باستان مركز . براي مشتري به حد زيادي افزايش دهد
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معماري به نام تيراجان، آنرا در سال . وجود داشت كه در قلب ناحيه تجاري شهر واقع شده بودخريدي 

اين مركز ناحيه ساختماني بزرگ با تهويه و در دو طبقه بوده است كه مغازه هاي . بعد از ميلاد ساخت 110

  .آن جلو باز و به سبك مدرن امروزي ساخته شده بودند

جمعيت است كه به بسط شهرها و نظام هاي ساختاري و ساختماني ختم شده و اولين مورد قابل توجه، رشد 

جاهاي شلوغ شهر به علت افزايش . ما شاهد اين هستيم كه افراد زيادي در حومه هاي شهر اقامت گزيده اند

ماشين هاي شخصي و كافي نبودن تعداد خيابان هاي مناسب تضعيف كار بازرگانان شده و آنها را وادار 

تا انشعاباتي در اطراف شهر داشته باشند تا بدين طريق بتوانند تسهيلات لازم را براي مشتريان خود  كرده

بدين ترتيب كه هر حومه شهردر واقع مركز . در نتيجه صنعت جديدي به  وجود آمده است. فراهم آورند

چنين . يگر وجود داردخريد خود را داشته كه يك مركز خريد وسيع مي باشد و به دنبال آن چندين شعبه د

  .نواحي هر كدام به عنوان ناحيه تجاري شناخته مي شوند

تغيير ديگر بسط و اصلاح خيابان ها و بزراگراه هاي عظيم است كه همه اين روندها مراكز شهري را به 

همزمان با اين موضوع كاهش فعاليت هاي تجاري مربوط به خرده فروشي و زوال . رقابت كشانده است

در نتيجه . ن هاي قديمي در نواحي تجاري مركزي شهر باعث نوسازي مجدد مراكز شهري شده استساختما

  :تجارت و صنعت مركز خريد امروزي به دو جهت مهم و جديد اشاره دارد

   

مراكز حومه شهري روزبه روز توسعه مي يابد و با فروشگاه هاي بزرگ، ساختمان هاي اداري، شهربازي  -1

  .ها و البته تسهيلات پارك ماشين ها تكميل مي شوندها ، مسافرخانه 

  

نواحي تجاري مركزي جايگاه مشخصي را ايجاد مي كنند كه اين بواسطه ايجاد برنامه هاي مربوط به  -2

ساخت مسيرهاي ارتباطي جديد و بزرگراه هاي منتهي به اين مناطق شلوغ ميسر خواهد شد كه در كنار آن 
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ط به قسمت هاي شلوغ شهر را نيز خواهيم داشت كه با فروشگاه ها، ادارات، پروژه هاي جديد بزرگ مربو

كه البته به علت هزينه هاي بالاي زمين در نواحي . دفاتر، هتل ها،شهربازي ها و پاركينگ ها همراه هستند

  )1375عيسوي،.(شلوغ شهرها پاركينگ هاي متعددي را نيز خواهيم ديد

  

  مراكز تجاري در حومه شهر   -1-10-2-2

اين نوع مراكز شامل رديف فروشگاه هايي است كه معمولا و نه هميشه در يك رديف يا نوار خاص در 

پاركينگ بين مسير بزرگراه و بخش جلويي فروشگاه قرار . امتداد بزرگراه و پاركينگ ايجاد شده است

 000/100تا  000/20مساحت آن حدود . گاه قرار داردسرويس خدماتي نيز در قسمت عقب فروش. دارد

پروژه هاي مزبور حاوي يك سوپر ماركت، يك داروخانه و اغلب يك نوع فروشگاه . فوت مربع مي باشد

اين بخش ها در واقع به مناطق تجاري . مي باشد كه نيمي از اين فروشگاه ها يا بيشتر آنها خدماتي هستند

برخي از نمونه هاي جديدتر . رقابتي با مراكز عمده خود ندارندمحدود طبقه بندي شده اند و عموما هيچ 

اين مراكز، واحدهاي خرده فروشي خود را دارند كه اطراف آن حوزه به صورت فروشگاه هايي كوچك 

  )1375عيسوي،.(قرار دارند

  

  مراكز متوسط يا مراكز شبيه به يك جامعه كوچك -2-10-2-2

وشگاه ها را شامل مي شوند كه از مراكز همسايه بزرگترند و معمولا اين نوع مراكز معمولا يك رديف از فر

اين نوع فروشگاه معمولا از مراكز بزرگتر خريد . حاوي فروشگاه هاي زنجيره اي كوچكي    مي باشند

نسبت به رقابت از آسيب پذيري بيشتري برخوردار مي باشند و به همين دليل مطلوبيت آن براي احداث 

  )1375عيسوي،.(و طرح پاركينگ آن نيز شبيه به مراكز همسايه مي باشد. كاهش يافته است
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  مراكز ناحيه اي -3-10-2-2

اين نوع مراكز شامل يك تا چهار فروشگاه بزرگ، به اضافه پنجاه تا صد مغازه پيرامون آن مي باشد كه 

همه فروشگاه ها با تسهيلات آن همه در جلوي يك پياده رو در محوطه باز واقع شده اند به طوري كه 

 .بازارچه در ارتباط هستند و عقب فروشگاه ها رو به پاركينگ مي باشد

با افزايش قيمت زمين و كاهش منابع و كانال هاي مناسب، نياز به استفاده از پاركينگ هاي چند طبقه و 

زمين و هزينه  يك موضوع ساده در مورد ارتباط مستقيم بين قيمت. صرفه جويي در زمين رو به افزايش است

در اين راه تمايل به استفاده از فروشگاه هاي چند طبقه نيز وجود دارد بطوريكه بازارچه . پاركينگ مي باشد

هاي مركزي از دو طبقه تودرتو تشكيل شده اند كه هر كدام با مغازه ها در ارتباط هستند بازارچه هاي دو 

با افزايش قيمت زمين بدون شك بازارچه هاي . را دارندطبقه نيز به حفظ به فواصل مربوط به عرض راهروها 

  )1375عيسوي،.(سه يا چهار طبقه نيز متدوال خواهند شد

 

  پروژه هاي مراكز شلوغ شهر -4-10-2-2

در اين زمينه بيشتر تمايل به ايجاد مجموعه هاي بسته دو يا چند طبقه مي باشد كه در آن فروشگاه ها، مغازه 

بازارچه هاي چند طبقه اي احتمالا به طور مستقيم يا به واسطه پل هايي . وجود داردهاي مختلف و رستوران 

  .تئاترها و پاركينگ در ارتباط هستند -با ديگر تسهيلات خريد، هتل ها و دفاتر اداري

به خاطر قيمت هاي بالاي زمين همه پاركينگ ها چند طبقه هستند و مي توانند بالا، پائين و يا قسمت هاي 

در مراكز شهر ميل به سمت الگوي واحدهاي چند طبقه اي و . كناري مراكز خريد را به خود اختصاص دهند

 ) 1368عيسوي،.(ارتباطات داخلي قسمت هاي نواحي تجاري مركزي رو به افزايش است

  )گردش بازار ها (  shopping malls مقايسه بازارها با  -11-2-2
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ميلادي به دو صورت  ظهور يافتند نخست به صورت مراكز تجاري در  گردش بازارها عمدتا در دهه هفتاد

عدم توجه به مفاهيم ساختاري چون هويت ، . حاشيه شهر ها و ديگري مراكز تجاري خطي در مركز شهر 

تعاملات اجتماعي ، قلمرو عمومي و نهاد هاي مدني  باعث شده كه علي رغم فراهم كردن امكانات و تسهيلاتي 

ينگ ، سهولت دسترسي و آسايش محيطي بهتر ، نتوانند به شكل همه جانبه با مراكز  تجاري سنتي همچون پارك

  .رقابت كنند

كاركردهاي غير اصلي بازارها همواره بخش . در مطالب قبلي  از كاركردهاي غير اصلا بازار ها نام برده شد 

همانطور كه قبلا نيز  اشاره شد ببازار .مي دهندبسيار عمده اي از كاركردهاي جمعي بازارها را تشكيل داده و نيز 

امكان بهره مندي همزمان . بوده است  ...ها محل تبادل اخبار ، ملاقات ها ، گردشگري ، گذران اوقات فراغت و

به طور خلاصه مي توان . اجتماعي ديده مي شود  –دو يا چند نقش خدماتي بازار ، در كمتر نهاد ديگر اقتصادي 

ان كرد كه بازارها همزمان هم مركز خريد هستند ، هم مكاني اجتماعي و هم داراي رابطه اي اين گونه بي

تنگاتنگ با فضاهاي مذهبي مانند مسجد و مدرسه كه باعث القاي حالت روحانيت به آ ن ها مي شود در صورتي 

خريد هستند اما نمي گردش بازارها مكان هاي مناسبي براي . كه گردش بازار ها فاقد اين ويژگي ها هستند 

شايد بتوان هر دو را در كنار يكديگر داشت ، يعني در عين حال هم بازار هم مركز . توانند جايگزين بازار باشند

خريد داشت همانگونه كه هماهنگي مراكز شهري قديم و جديد در برخي از شهر ها به ويژه در شهر هاي 

  .آميزه اي بسيار زيبا و جذاب پديد آورده است...س وتوريستي مشهور جهان مانند رم ، فلورانس ، پاري
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  مقايسه بازار با گردش بازارها) 10-2(تصوير

   بررسي نمونه هاي مشابه  -12-2-2

  گروه معماري مترو: در كشور تركيه طراح "مركز خريد ميدان "پروژه  -1-12-2-2

 7000با مساحت 2009و درآگوست . قرار دارددر كشور تركيه و شهراستانبول  "مركز خريد ميدان"پروژه 

گروه معماري مترو، مديريت و سرمايه گذاري كشف اين پتانسيل معماري رابر عهده . مترمربع افتتاح شد

آنها اقليم وخاصيت دادوستد يا تجارت در منطقه و همين طور نيروهاي مركزي زمين رامورد . گرفتند

  .بررسي قرار دادند

از ديگر ويژگي اين پروژه، . د سبك جديدي براي پروژه هاي ساختماني آينده بيابدگروه مترو درصدد بو

قبل از اينكه اين پروژه مركز خريد باشد، فضايي شهري است كه با طبيعت كار مي . توسعه شهري مي باشد

  .ايجاد فضاي سبز به روي بام ها، يك منبع براي تاريخچه اين حوزه است. كند

كمپاني . پروژه اين است كه استانداردهاي اكولوژيك به خوبي درآن ايجاد شده استاز ويژگي ديگر اين 

اين همسازي از طريق اين . مترو با اين روش توانست انرژي هاي مركزي زمين را با طبيعت همساز كند

اسي و پروژه نمايش داده شد و بدين وسيله توانست به استانداردهايي نه فقط وابسته به معماري بلكه بوم شن

پروژه براي رسيدن به يك آسايش طبيعي با حرارت وسرماي مطلوب از انرژي . اكولوژيك هم برسد

معماري پروژه ميدان، معماري برجسته در پيوستگي با زمين وفارغ از . هوشمند محيط و طبيعت استفاده كند
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 .تكنولوژي امروزي است

 

 مركز خريد ميدان) 11-2(تصوير

  

نه فقط يك بام طبيعي از . ست كه يك نسل يا سرمايه از دست رفته را نشان مي دهداين معماري كليتي ا

از بام ها به عنوان محوطه پروژه و چند منظوره . طبيعت، بلكه يك تحول اساسي در ساختارهاي شهري است

  .كردن فضاها از ديگر ويژگي هاي اين پروژه است كه پاسخ بسيار مناسب آكولوژيكي براي محيط است

ين مجموعه علاوه براين كه يك مركز تجاري و خريد محسوب مي شود، داراي فضاهاي تفريحي ا

مغازه، فضاهاي حياط اندروني و مركزي، و  50مترمربع با  000/70معرفي پروژه حدود . وفراغت نيز است

همين طور رستوران و كافي شاپ است ويكي از بهترين مراكز سينمايي را در خود دارد از نظر ورزشي و 

پروژه ميدان تاثيرپذير از نيروهاي دروني زمين مي . فضاهاي روز دنيا،داراي فروشگاه هاي بين المللي است

اما به صورت بناي . دل زمين بيرون آمده وبا فضاي شهري ادغام شده استباشد و به نوعي معماري بنا از 

آبادي، . (اين مجموعه را مي توان نمونه اي از توسعه شهري پايدار دانست. مجرد از شهر عمل نمي كند

1388(  
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  مركز خريد ميدان) 12-2(تصوير

  

 ليبسكينددانيل :طراح : "مركز همايش وخريد غرب"پروژه  -2-12-2-2

طراح اين پروژه . ميليون فوت قراردارد 5/1اين پروژه در كشور سوئيس ودر شهر برن با مساحت حدود

  .استوديو معماري دانيل ليبسكيند مي باشد

اين پروژه يك مركز خريد و تفريحي براي گذراندن اوقات فراغت در مقياس شهري است كه علاوه 

رستوران، باروهتل و نظاير آن است داراي يك مجتمع  10مغازه،  55برداشتن فضاهاي تجاري كه شامل 

سينمايي،استخرآبي و فضاهاي مسكوني نيز مي باشد در واقع اين پروژه يك مجتمع فروشگاهي، تفريحي و 

ماه  3ميليون بازديد كننده در 5/1بهره برداري شد كه بالغ بر  2008اين مجموعه در اكتبر. اقامتي مي باشد

  .هزار بازديد كننده دارد 20-15و در حال حاضر روزانه اول داشت 

اين مجموعه همچون يك بازار شهري است كه جذابيت ها و تجارت فراواني براي بازديد كنندگان درتمام 

بنا با جايگيري مناسب روي بزرگراه و ارتباط با شبكه سراسري حمل ونقل، مفصل بسيار مهم و . سنين دارد

طقه برن را به وجود آورده ودر واقع به سمت اين شهر ايجاد مي كند و به دليل مكان ملاقات براي من

پروژه درهم . قرارگيري دركنار ايستگاه مترو و خروجي بزراگراه شهر به خوبي با شهر درگير شده است

براي . آميختگي بي نظيري از معماري و محوطه سازي را درمقياس بزرگ شهري را به نمايش مي گذارد

ي پروژه با محيط و حومه شهر به دليل قرارگيري در فضاي بينابين، از نماهاي چندلايه چوبي استفاده همساز
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  . شده است به طوري كه مجموعه را به عنوان مقصدي مهم واصلي برجسته مي سازد

  

 ليبسكيند مركز خريد) 13-2(تصوير 

ساخته شده اند و افق هاي پيچيده و برش هاي مكعبي با خطوط صاف، زاويه دار و متقاطع از بتن مسلح 

كانسپت و هدف . غيرعادي را ايجاد مي كنند و باعث ايجاد فضاي خارجي متفاوتي براي پروژه شده اند

در واقع ناحيه اي مستقل با كليه . پروژه اين بود تا فضاي عمومي تا تجهيزاتي براي روز وشب ايجاد كند

  .يگرخدمات و سرويس ها شبيه شهري درون شهري د

پروژه تنها يك لندمارك نيست بلكه يك سازمان شهري براي جذب ساكنان منطقه، يك مكان گردش 

اين مجموعه چند منظوره با وجود ارتباط با شهر برن، به . براي گردشگران و ملاقات ها وسمينارها است

كانات راحتي و دليل موقعيت خود ودسترسي مناسب به همه وجوه حمل ونقل عمومي و دارابودن تمام ام

  .سرويس ها ويژگي شهر را مستقل را دارا مي باشد

اصلي ترين فضاي عمومي اين پروژه، فروشگاه اين مجموعه است كه به صورت ستون فقرات عمل مي كند 

وشامل يك رديف از مغازه ها و رستوران ها و داراي دوپلازاي شهري است كه هريك مشخصات خاص 

لازاها، منعكس كننده نور روز است و درمقابل محوطه قرار گرفته است و يكي از اين پ. خود را دارد

سقف پلازا به گونه اي است كه تغيير نور روز در برش هاي آن قابل . ازسمت ديگر روبه استخر مي باشد

پلازاي ديگر منعكس كننده شب و درارتباط با سينما و هتل است وفضاي لازم براي زندگي .توجه مي باشد
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  .هيا مي كندشب را م

طراحي ساختمان به گونه اي است كه محوطه و مسير مختلف سايت را در مي آميزد و ديد بي نظيري به 

برش هاي بزرگ و كشيده پنجره با طرح هاي متنوع، گشايشي را درنما ايجاد مي . فضاي خارجي مي دهد

شبكه نور طبيعي براي فضاي  كند و تاثيري مانند يك پنجره پانوراما براي فضاي حياط وسط وهمچنين يك

المان هاي نما را عناصر پيش . اسكلت سازه تركيبي از بتن مسلح با اسكلت فلزي است. سيركولاسيون دارد

  .ساخته چوب وفلز تشكيل مي دهد

درشب نيز آنها . درطي روز برش هاي تيره رنگ پنجره ها تاحدي با نماي چوبي روشن تضاد ايجاد كند

نه اي كه درتاريكي شب يك عكس پازل مي باشد كه از خارج، برش ها مانند درخشان هستند به گو

مكعب هايي كه بنا را شكل مي دهند بازشوهايي به سوي تعدادي پلازا ايجاد مي . خطوط ديده مي شوند

نيازهاي اجتماعي  21چرا كه درابتداي قرن . نماهاي داخلي تقريبا به طور كامل رنگ سفيد دارند. كنند

  .اعث پديدار شدن نسل جديدي از مراكز خريد ومراكز تفريحي شده استمعاصر ب
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  مركز خريد ليبسكيند) 14-2(تصوير 

  سلفريجز در بيرمنگام -3-12-2-2

سلفريجز بخش اعظم نوسازي مركزشهربيرمنگام راتشكيل مي دهد و جايگزيد يك مركز خريد قديمي شده كه 

اتحاديه بيرمنگام  شرايط . قي مانده استااين مركز خريد تنها يك برج مدور باز . احداث شده بود 1960در دهه 

براي اجرا  1999در اكتبر  Arupو   Future systemت هاي مهندسي  كشركت سلفريجز را پذيرفته و شر

  .پروژه انتخاب شدند

رنگ طراحي و ديسك فيوچر سيستمز يك حباب غول پيكر آبي . فروشگاه سلفريجز در دو طبقه بنا شده است

زبان معماري فيوچر سيستمز يك عمدتا زبان هاي تك در . هاي آلومينيومي خود را بر روي آن الصاق كرد

معماري است ، اما پيداست كه آنچه در اين طرح بيشتر به آن انديشيده شده طرح يك شكل عجيب و غريب و 

ميخكوب كننده است كه كنجكاوي را براي ورود به 

  .ر مي انگيزد درون بنا ب

  

  

  مركز خريد سلفريجز) 15-2(تصوير       
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. سازه ي اين بنا به نحو استادانه اي تغييرات در سطح ، ارتفاع و نوسان نور و سايه را در طول روز نشان مي دهد

يننده انحناي آن به ويژه تاثيري فراموش نشدني بر بيننده ايجاد مي نمايد اما انتظاري كه نماي بيروني عمارت در ب

طراحي داخلي سلفريچز در واقع در .ايجاد مي كند، تازه با ورود به داخل آن به نحو مطلوبي بر آورده مي شود

پيرامون دو دهليزبزرگ صورت گرفته است كه نورخورشيد  را از بالا به اعماق تحتاني سازه هدايت مي كنند ، 

ي بيروني تعبيه شده است كه ورود اتومبيل ها را  علاوه بر اين در سطح همكف سازه  محل هاي نفوذي بر پوسته

امكان پذير مي سازند وآن ها را از طريق يك پل ساخت فيوچر سيستمز به پاركينگ آن سوي جاده هدايت مي 

  .كنند و يك تراس هم براي رستوران ايجاد مي كنند

ي عجيب نماي آن است پوسته همان طور كه گفته شد از ويژگي هاي منحصر به فرد اين بنا بافت خاص و انحنا

منافذ . صفحه ي آلومينيومي تشكيل شده كه به ديوار كنيتكس شده اي الصاق شده اند 1500بيروني فروشگاه از 

اين پوسته ي بيروني به حداقل كاهش يافته اند البته پنجره هايي هم به صورت عينك آفتابي در سطح پياده رو 

  . خوبي است ازمعماري كه مي تواند معناي هويت را در شهر به ارمغان بياورداين بنا نمونه ي بسيار . وجود دارند
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  مركز خريد سلفريجز) 16-2(تصوير

  

  )گروه معماري كاديز: طراح(مركز سيتي سنتراصفهان  -4-12-2-2

اصفهان اين مركز تجاري درجنوب اصفهان درخيابان هزارجريب در موقعيتي روبروي شهرك سپاهان شهر 

همچنين ديد ومنظر به كوه ... و درهمجواري با شهرك هاي اقماري بهارستان، مجلسي،شهرك سپاهان و

  .صفه اصفهان مي باشد

اهداف اقتصادي اين پروژه توسعه تنوع اشتغال با تكيه بر جذب كارآفرينان از سراسر كشور، كاهش نرخ 

اي تقويت و گسترش سيستم حمل ونقل اصفهان، بيكاري و بار تكلف در استان اصفهان، تلاش را درراست

استفاده حداكثر از تجارت الكترونيك و جذب نمايندگي هاي قوي از بازارهاي منطقه و جلوگيري از 

  .خروج ارز ايران به كشورهاي حاشيه خليج فارس عنوان شده است

امل هتل بين المللي بزرگترين و مدرن ترين مجتمع گردشگري، تجاري و تفريحي ش "سيتي سنتر اصفهان"

ستاره، هايپر ماركت، مجموعه سينمايي با آخرين تكنولوژي روز دنيا،  7ستاره با استانداردهاي هتل  5

هزار فروشگاه از  750مترمربع و بيش از  500هزار و 34بزرگترين شهربازي سرپوشيده خاورميانه به متراژ

المللي،فودكورت، رستوران هاي ملل، نمازخانه، برندهاي معروف ايران و دنيا، شعب بانك ايراني و بين 
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سالن هاي نمايش و آمفي تئاتر،گالري هاي هنري و نمايشگاهي و غيره مي باشد كه به وسيله يك پل زيباي 

شيشه اي كه خود برگرفته از طراحي سنتي بازارهاي ايران است به برج هاي مشترك ديگر مجموعه شامل 

  .ورودي شهري، برج اداري و هتل آپارتمان به يكديگر متصل مي شودمركز مبادلات مالي بين المللي 

به بهره  90آغاز شده و تا پايان سال  87فاز طراحي شده است كه فاز اول آن از ابتداي سال 4اين پروژه در

به گزارش فارس از . آغازخواهد شد 88برداري مي رسد وفاز دوم آن به موازات فاز اول از ابتداي سال 

ژگي هاي بارز محل پروژه مجاورت با شهرك هاي اقماري و پرجمعيت سپاهان شهر و بهارستان، جمله وي

دقيقه اي تا زيباترين ورودي شهراصفهان  4دقيقه اي تا فرودگاه بين المللي اصفهان، فاصله  15فاصله اي 

تا ايستگاه متري  300متري تا ايستگاه مترو، فاصله  400متري تا گمرك اصفهان، فاصله  700فاصله 

مسافربري راه آهن، دسترسي آسان از مناطق مختلف شهرستان هاي اطراف و هر نقطه اصفهان بدون نياز به 

عبور از ترافيك مركز شهر، مجاورت با دو بزرگراه ورودي و كمربندي شهر اصفهان، همجواري با پروژه 

م راستا بودن با طرح هاي مصوب هاي مركز تجارت جهاني و مدرن ترين مركز نمايشگاهي بين الملل و ه

  )1386معمار،) (طرح هاي جامع و تفضيلي شهر(توسعه شهري 
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  فصل سوم

  

  متدولوژي و

  شيوه ي مطالعاتي
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  مقدمه  -1-3

مگر زماني كه با روش شناسي درست صورت . دستيابي به هدفهاي علم يا شناخت علمي ميسر نخواهد بود

اعتبار دستاوردهاي تحقيق، . از حيث روش اعتبار مي يابد، نه موضوع تحقيقبه عبارت ديگر تحقيق . پذيرد

پايه هر تحقيق، روش شناخت آن است . به شدت تحت تاثير روشي است كه درپي تحقيق برگزيده مي شود

بنابراين دستيابي به هدف هاي . و اعتباروارزش قوانين هرعملي به روشي مبتي است كه در علم بكار مي رود

در اين .مگر زماني كه جستجوي شناخت با روش شناسي درست صورت پذيرد. ق ميسر نخواهد بودتحقي

فصل در ابتدا شيوه ي تحقيق ارائه مي شود سپس به شناخت اوضاع سياسي، اجتماعي و فرهنگي پرداختند 

  ودر آخر تحليل سايت مورد نظر ارائه مي شود

  

 شيوه تحقيق  -2-3

پژوهش و ماهيت آن بستگي دارد، پس از مطالعات زيربنايي معماري از آنجا كه روش تحقيق، به نوع 

انجام گرفته و با توجه به حركت پژوهشگر در راستاي مطالعات علمي ونتايج عملي آن دراين پايان نامه، 

كوشش به عمل آمده است تا ابتدا به روش توصيفي وبراساس مطالعات كتابخانه اي و سپس به روش 

بدين معني كه در مرحله نخست مطالعات كتابخانه اي شامل بررسي هاي تاريخي در  .ميداني ادامه يابد

  .گذشته و روند حركت آن درزمان حال مورد توجه قرار گرفته است

در مرحله دوم، كه قسمت عملي تحقيق مي باشد به ارائه فرم وفضايي در زمينه مطالعات اوليه در مكان 

ل مختلف طراحي براساس مباني نظري در بخش كتابخانه اي انتخابي پرداخته شده است وسپس مراح

  .بررسي شده است

  : مطالعات انجام شده جهت طراحي اين مركز به شرح زيرارائه گرديده است

  .به بررسي مسأله واهداف ايجاد چنين مجموعه اي پرداخته شده است: در فصل اول
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ز خريد و پروژه هاي مشابه ايران و جهان مورد مباني نظري تحقيق در رابطه با مسأله مراك: در فصل دوم 

  .مطالعه قرار گرفته است

  .شيوه هاي مطالعاتي و روش تحقيق بررسي شده است: در فصل سوم 

  .به مطالعات كالبدي طرح وتحليل سايت پرداخته شده است: در فصل چهارم 

  .   اصول مباني طراحي و گزارش تصويري درفصل پنجم بيان شده است

  

  نوع تحقيق  -3-3

خريد مي باشد، ازنوع  از آنجائيكه اين تحقيق به بررسي و توصيف بنيادي همه جانبه در مورد مراكز 

  .تحليلي محسوب مي شود –توصيفي 

تحليلي، به تحقيقاتي گفته مي شود كه مبتي بر بررسي و توصيف تحقيقات و –در واقع تحقيق توصيفي 

تحقيقات براساس تجربه هاي حاصل از تحقيقات پيشين مي باشد و تحليل اين نوع . مطالعات موجود هستند

–هدف از تحقيق توصيفي . و بررسي اين تحقيقات و تجربه ها در جهت نوآوري وبهبود محصولات است

. تحليلي، بهبود محصول يا فرآيند،يعني آزمودن مفاهيم نظري در موقيعت هاي مسائل واقعي است

  )1382خاكي،(

  

  ابزار تحقيق -4-3

هر پديده از نظركمي و كيفي ويژگي هايي دارد، كه آگاهي در مورد اين ويژگيها به ماهيت و نحوه 

يافتن پاسخ و راه حل براي مسله انتخاب شده درهر تحقيق مستلزم دست يافتن .دستيابي به آنها وابسته است

ان پاسخ هاي احتمالي و موقتي براي مساله به داده هايي است كه از طريق آنها بتوان فرضيه هايي كه به عنو

  )1382خاكي،.(تحقيق مطرح شده اند را آزمود
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ابزارهاي گوناگوني براي بدست آوردن داده ها وجود دارد،پژوهشگربايد با ابزارهاي لازم،اقدام به جمع 

ا ومعايبي هريك از ابزارها مزاي. آوري اطلاعات نمايد و سپس با تحليل وپردازش آن به فرضيه ها برسد

دارد هنگام بكارگيري آنها بايد به اين مزايا و معايب وتأثير آنها در هدف تحقيق توجه كرد وبا رعايت 

راهنما براي جمع  سهبه طوركلي ) 1382رمضان زاده،.(نكات لازم،زمينه هاي افزايش اعتبار را فراهم نمود

  :تآوري داده ها دراين پايان نامه مورد استفاده قرار گرفته اس

 شبكه جهاني اينترنت -3مشاهده  -2مجلات و كتب كتابخانه اي  -1

 

  مطالعات شهر اصفهان -5-3

  ويژگيهاي تاريخي  -1-5-3

در عهد . اصفهان از شهرهاي بسيار قديمي است و موجوديت تاريخي آن به هزاره سوم قبل از ميلاد هم مي رسد

چون گابا يا گبي كه اعراب جي مي ناميده اند نيز ساسانيان به اسپاهان معروف بوده ولي با نامهاي ديگري 

كاوشهاي باستان شناسي سالهاي اخير كه در محل جي قديم صورت گرفته حكايت از آن . شهرت داشته است

  .دارد كه شهر اصفهان قبل از اسلام از ايالات معروف ايران بوده است

ر را در ادوار مختلف به پايتخت هاي ايالتي اهميت اقتصادي ، سياسي و كشاورزي اصفهان باعث شد كه اين شه

و حكومتي انتخاب شود ؛ ادواري چون دوره آل زيار، سلجوقيان و بالاخره در عهد حكومت صفويان با عنوان 

جغرافيا نويسان و مورخان شرح كاملي از محاسن اصفهان در سفرنامه هاي خود ثبت كرده و . پايتخت كشوري

اصفهان به هنگام تشكيل سلسله هاي مستقل و ملي ايران چون . گفته اند از عظمت و زيبايي آن سخن ها

صفاريان ، سامانيان ، زياريان و آل بويه اهميت فراواني داشته و طبق نوشته مورخين ، در اوايل قرن چهارم 

  .هجري قمري توسط مردآويج به پايتختي ايالتي انتخاب مي شود

در اين زمان . ديگر رسماً به پايتختي حكومتي ايران برگزيده شد با روي كار آمدن سلجوقيان، اصفهان بار

متأسفانه در آغاز هفتم هجري قمري، اصفهان همانند . هنرمندان و معماران و صنعتگران در اصفهان تجمع كردند

ديگر شهرهاي ايران، از حمله مغول در امان نماند و خرابي و ويراني زيادي را متحمل گشت ولي طولي نكشيد 

با تشكيل دولت . كه در قرن هشتم هجري قمري با حكومت ايلخانان مسلمان ، رونق و آبادي آن آغاز شد
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از اين زمان هيأتهاي سياسي، سياحان و . صفويه شكوه و عظمت اصفهان بار ديگر بيش از گذشته آغاز شد

در كشورهاي ديگر نظير  جهانگردان كه رهسپار دربار صفوي مي شوند از ديدن زيبائيهاي شهر كه تا آن روز

  .نداشت شگفت زده مي شوند

با كشمكشهاي سياسي و اوضاع نابسامان اقتصادي و نظامي در اواخر قرن دوازدهم هجري قمري كه منجر به 

انقراض صفويان گرديد، بار ديگر پايتختي اصفهان نيز به پايان رسيد و پايتخت به مشهد ، شيراز و بالاخره به 

گرچه در عصر حاضر اصفهان پايتخت كشور ايران نيست ، ولي آنچه از آثار باستاني و . تهران منتقل شد

معماري بسيار باشكوه آن باقي مانده يادآور شكوه گذشته اين شهر تاريخي است و هنوز هم در ميان شهرهاي 

  . ودباستاني ايران از اهميت بي نظيري برخوردار بوده و كمتر شهري را مي توان با آن مقايسه نم

  ويژگيهاي اقتصادي -2-5-3

. شهر اصفهان به علت موقعيت خاص جغرافيايي به عنوان قطب اقتصادي در منطقه جاذب جمعيت بوده است

 1/56ساله، ) 15 -64(جمعيت فعال بالقوه يعني دوره سني  1370براساس نتايج سرشماري نفوس و مسكن سال 

سال و بيشتر فعال  10درصد زنان  98/7داده، در اين سال  درصد از كل جمعيت شهرستان اصفهان را تشكيل مي

استقرار صنايع كوچك و بزرگ در دهه هاي گذشته در استان اصفهان، اين شهر را به يك مركز . بوده اند

  .خدماتي تبديل كرده و اشتغال زايي در منطقه افزايش يافته است -صنعتي

ها مقايسه كنيم، خواهيم ديد كه نسبت شاغلين بخش صنعت اگر نحوه توزيع اشتغالات اصفهان را با ديگر شهر

اين امر تاحدي به علت صنعتي بودن اين شهر . اين شهر بالاتر و شاغلين بخش خدمات پائين تر بوده است

نفر در اين صنايع كار  7750صنايع دستي در اصفهان رونق و شهرت قابل ملاحظه اي دارد، به طور تقريب .است

شاغلين بخش خدمات در .نظر تعداد، شاغلين صنايع قالي بافي و قلم زني در مرتبه اول مي باشندمي كنند و از 

سازمان برنامه و بودجه استان . (چهار گروه اداري ، آموزشي، بهداشتي و درماني و تجاري تقسيم شده اند

  )1375اصفهان، 

  ويژگيهاي اجتماعي -3-5-3

  خصوصيات فرهنگي -1-3-5-3
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زبان اصلي مردم فارسي است كه در بعضي نقاط . ان عموماً مسلمان و شيعه دوازده امامي هستندسكنه شهر اصفه

مسيحيان، يهوديان و زرتشتيان جزء اقليتهايي مي باشند كه . با لهجه هاي محلي و زبان پهلوي ادا مي گردد

عربي در بين ارامنه و  در شهر اصفهان لهجه شيرين اصفهاني و ارمني و. جمعيت شهرستان را تشكيل مي دهند

  .كليميان ساكن شهر گويش مي شود

درصد از اين تعداد باسواد و  7/84نفر است كه  1217030سال به بالا  6جمعيت  1370براساس آمارگيري سال 

درصد از جمعيت شهرستان اصفهان را مسلمانان تشكيل داده اند كه اين  83/99.درصد بي سواد هستند 3/15

سازمان برنامه و بودجه استان . (درصد مي باشد 82/99درصد و در نقاط روستايي  63/98ري نسبت در نقاط شه

  )1375اصفهان، 

  خصوصيات جمعيتي -2-3-5-3

 2/3نرخ رشد به  1355 -65درصد بوده است، در سالهاي  82/1نرخ رشد جمعيت  1345 -55در طي سالهاي 

 1365 -70در اين دوران شهرستان اصفهان شاهد افزايش مواليد و باروري بوده، در سال  .درصد رسيده است

درصد منظور  5/1،  1375 -85درصد رسيده است طي بررسيهاي انجام گرفته نرخ رشد در دهه  10نرخ رشد به 

  )1375سازمان برنامه و بودجه اصفهان، . (شده است

تهاي اين منطقه به خصوص از نظر آب و همچنين به منظور حفظ طرح جامع منطقه اصفهان، به علت محدودي

در اين طرح اين هدف . سياست كاهش نرخ رشد جمعيت را براي منطقه پيشنهاد كرده است محيط زيست منطقه،

در نظر گرفته شده است كه از طريق ايجاد قطبهاي اقتصادي جديد در خارج از اصفهان، نرخ رشد جمعيت 

در . ساله رشد منفط پديد آيد 25و به نرخ رشد طبيعي جمعيت برسد و حتي در پايان دوره منطقه پائين آمده 

 -65طرح تجديدنظر در طرح جامع اصفهان هدف اين است كه نرخ رشد جمعيت اصفهان كه در دهه بين 

الغ ب 1390درصد برسد جمعيت شهر اصفهان در سال  2درصد بوده كاهش يافته و به حدود  28/4، معادل 1355

گزارش طرح تجديدنظر . (نفر برآورد گرديده است 208000بر 

  )1375  طرح جامع اصفهان،

  ويژگيهاي جغرافيايي اصفهان -4-5-3

 موقعيت و وسعت -1-4-5-3
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اصفهان جلگه اي است حاصلخيز و پربركت با تاريخي درخشان كه در مركز ايران و در دشت سبز و خرم 

اصفهان در طول تاريخ از اهميت ويژه اي برخوردار بوده و از زمانهاي دور مركز . زاينده رود واقع شده است

استان اصفهان از .اجتماعات نژادي بوده كه در اين محل سكونت اختيار نموده و نام خود را به اين فلات داده اند

از طرف شمال  متر است و 1570جلگه ها و كوهستان ها تشكيل شده و ارتفاع متوسط آن از سطح دريا حدود 

به ارتفاعات جعفرآباد، از غرب در امتداد كوههاي لاسميان، از جنوب به كوه صفه و شاهكوه و از شرق به تپه 

  .هاي پراكنده جنوب گورت و كوههاي حمام و سين بندي محدود مي شود

و ) رض شماليدقيقه ع 38درجه و  32(بين ) كيلومتر مربع( 105263اين استان در حال حاضر با وسعتي حدود 

از نصف النهار گرينويچ واقع شده است و براساس آخرين تقسيمات كشوري ) دقيقه طول شرقي 39درجه و  51(

  )1375گزارش طرح تجديد نظر طرح جامع، . (دهستان مي باشد 109بخش و  32شهر،  49شهرستان،  17شامل 

  مشخصات اقليمي -2-4-5-3

كلان متأثر از عوامل متعددي چون عرض جغرافيايي، ارتفاع، سيستم  به طور كلي اقليم شهر اصفهان در مقياس

هاي كم فشار و پرفشار، توده هاي هوا، دوري و نزديكي به منابع رطوبتي، همجواري به بيابان هاي داخلي، 

  .ارتفاعات و روند جهت گيري آنهاست

  :روش طبقه بندي به شرح زير اعلام گرديده است  5اقليم اصفهان براساس 

  .اقليم اصفهان خشك است: براساس روش دومارتن ) 1

  .اقليم اصفهان خشك و سرد است: براساس روش آمبوژه ) 2

  .اقليم اصفهان نيمه بياباني شديد است: براساس روش گوسن ) 3

  .اقليم اصفهان خشك با تابستانهاي گرم و خشك است: براساس روش كوپن ) 4

در . فهان خشك با تابستانهاي گرم و زمستانهاي نسبتاً سرد استاقليم اص: براساس روش دكتر كريمي ) 5

و در تقسيمات اقليمي زمستاني، در » گرم و خشك«شهر اصفهان در محدوده  تقسيمات اقليمي تابستان ايران ، 

 . قرار مي گيرد» سرد«محدوده 
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  بارندگي و ريزش هاي جوي -3-4-5-3

شهرهاي كم بارش كشور است، ولي رودخانه زاينده رود و عبور از نظر بارش بطور كلي شهر اصفهان يكي از 

از .باشد آن از ميان شهر و پوشش گياهي اطراف شهر و رودخانه به ميزان زيادي در تعديل اقليمي شهر مؤثر مي

در . ميليمتر كمترين مقدار را داشته است 407تا  1378سال گذشته، سال  10لحاظ بارندگي سالانه در طول 

براساس گزارش ايستگاه هواشناسي، . ميليمتر بوده است 211معادل  1376مقدار بارندگي سالانه در سال حاليكه 

  .آيد ميليمتر بدست مي 89/102برابر با  1369 -1378مقدار بارندگي متوسط سالانه در فاصله سالهاي 

. هشت و خرداد ماه خاتمه مي يابدفصل بارندگي با شروع باران هاي پائيزي از نيمه مهرماه آغاز و در اواخر ارديب

اداره كل هواشناسي استان . (ماه هاي خرداد، تير، مرداد و شهريور از جمله ماههاي خشك و بي باران مي باشد

 )1378اصفهان، 

  1378اوضاع جوي شهر اصفهان برحسب ماه در سال ) : 1 -3(جدول 

  .1378اداره كل هواشناسي استان اصفهان، : مأخذ 

  حداكثر سرعت وزش باد  تعداد روزهاي  حداكثر بارندگي  ميزان بارندگي  ماه هاي

  m/sسرعت   تعداد روز  يخبندان  در يك روز  )ميليمتر(  سال
مسير 

  )درجه(

  210  20  1  0  0  0  فروردين

  270  13  1  0  9/0  9/0  ارديبهشت

  270  9  1  0  0  0  خرداد

  270  10  1  0  6/0  6/0  تير

  310  08  1  0  0  0  مرداد

  260  06  3  0  0  0  شهريور

  340  13  1  0  5/0  5/0  مهر

  270  08  3  4  7/2  3/4  آبان

  280  10  1  17  9/3  3/5  آذر

  230  11  1  28  0/2  6/2  دي

  300  13  1  25  5/14  8/23  بهمن
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  270  12  2  16  7/2  7/2  اسفند

  

  1378اوضاع جوي شهر اصفهان در سال ) : 2 -3(جدول 

  1378اداره كل هواشناسي استان اصفهان ، : مأخذ 

  نام  نام

ارتفاع 

از 

  سطح

درجه حرارت 

  )سانتيگراد(
  نسبي  )سانتيگراد(رطوبت 

تعداد 

  روزهاي

ميزان 

  سالانه
  بارندگي

  ايستگاه  شهر
دريا 

  )متر(

حداكثر 

  مطلق

حداقل 

  مطلق

متوسط 

درجه 

  حرارت

معدل 

 30ساعت 

 :6  

معدل 

ساعت 

30  :

12  

  يخبندان
سال 

  جاري

سال 

  جاري

  3/157  7/40  90  26  47  6/16  - 8/9  2/41  1550  سيتوپتيك  اصفهان

  

  

  دماي هوا - 5-3 -4-4

عامل دما در تعيين جهت استقرار، . در بين شهرهاي ايران، اصفهان به داشتن چهار فصل كامل معروف است

  .بسيار مؤثر است... تعيين محدوده آسايش اقليمي، تهيه تقويم، نياز به سايه و آفتاب و 

، متوسط درجه حرارت در اين سال را برابر 1378براساس گزارشهاي ايستگاه هواشناسي شهر اصفهان در سال 

درجه  2/41اين در حالي است كه حداكثر دماي مطلق در اين شهر، . درجه سانتيگراد نشان مي دهد 6/16

ا در ماههاي دي و بهمن بوده حداكثر دم. درجه سانتيگراد بوده است -8/9سانتيگراد و حداقل دماي مطلق نيز 

است ولي در اكثر ماههاي سال شهر اصفهان هواي معتدلي داشته است به طوري كه بيشترين متوسط درجه 

درجه سانتيگراد  9/3درجه سانتيگراد در تيرماه و كمترين متوسط درجه حرارت با مقدار  9/28حرارت با مقدار 

  .در ماه دي بوده است
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شروع و تا اواخر ) آبان(يز خالي از اهميت نيست بطوريكه فصل يخبندان از ماه نوامبر روزهاي يخبندان سال ن

جمع روزهاي يخبندان در شهر اصفهان . فروردين نيز ديده مي شود 15و گاهي تا ) فروردين 10تقريباً (مارس 

  روز در سال مي باشد 4/75برابر 

  رطوبت نسبي هوا -5-4-5-3

هنگام بارندگي، رطوبت . سال روزها آفتابي است و فصل بارندگي زمستان است ماه از 9در اصفهان تقريباً 

بالاست و زماني كه هوا مه آلود مي شود، رطوبت به حد اشباع مي رسد، بيشترين مقدار رطوبت نسبي، هنگام 

  . درصد است 52روز، صبح و كمترين مقدار آن بعدازظهر است، متوسط رطوبت نسبي سالانه 

. بوده است%  26برابر  12:  30و در ساعت % 47برابر با  6:  30متوسط سالانه معدل رطوبت نسبي در ساعت 

و حداقل رطوبت نسبي نيز با % 100حداكثر رطوبت نسبي در ماههاي ارديبهشت، آذر، دي و بهمن به ميزان 

  )1378ن، اداره كل هواشناسي استان اصفها. (در اسفندماه گزارش شده است% 40ميزان 

  1378اوضاع جوي شهر اصفهان برحسب ماه در سال ) : 3 -3(جدول 

  .1378اداره كل هواشناسي استان اصفهان، : مأخذ 

ماه هاي 

  سال

  )درصد(رطوبت نسبي   سانتيگراد(درجه حرارت 

معدل 

  حداكثر

معدل 

  حداقل

حداكثر 

  مطلق

حداقل 

  مطلق
  حداقل  حداكثر  متوسط

معدل 

  ساعت

معدل 

  ساعت

  22  45  09  77  8/14  0/3  2/25  6/7  9/21  فروردين

  23  45  08  100  7/20  4/5  2/34  8/12  7/28  ارديبهشت

  18  30  10  43  6/25  6/9  0/39  8/16  4/34  خرداد

  19  31  09  96  9/28  6/16  2/41  4/20  2/37  تير

  18  34  08  58  9/26  4/15  5/39  4/18  3/53  مرداد

  19  31  14  44  6/25  2/12  2/37  2/16  8/34  شهريور

  25  46  11  76  3/19  4/5  8/23  0/10  7/28  مهر

  42  55  12  98  2/12  - 4/1  6/25  0/4  3/20  آبان

  36  72  15  100  8/6  - 4/6  6/20  - 3/0  8/13  آذر
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  33  71  13  100  9/3  - 8/9  4/17  - 8/3  5/11  دي

  36  61  08  100  4/4  - 8/9  8/16  - 8/2  5/11  بهمن

  18  38  04  95  4/9  - 6/5  0/21  2/2  5/16  اسفند

  وضعيت بادها -6-4-5-3

بادهاي اصفهان شديد و قوي نمي باشند، زيرا منطقه اصفهان در پناه كوهها واقع شده و شكل ظاهري منطقه به 

جهت عمده باد در فصول . صورتي است كه دالانهاي مستقيم براي ايجاد بادهاي شديد در آن وجود ندارد

درصد و از سمت شرق و شمال شرقي،  40مختلف نشان مي دهد كه وزش باد از سمت غرب و جنوب غربي، 

درصد دفعات را تشكيل مي دهد و بطور كلي به استثناي فصل تابستان، باد غالب از سمت غرب و جنوب  26

ساعت در وزش است كه پس از تغيير جهت،  گره در 3/9غربي بوده و با سرعت حداكثر متوسط در فصل بهار، 

و دوباره در نيمه . گره مي وزد 6در فصل تابستان از سمت شرق و شمال شرقي و با سرعت بالنسيه كمتر، يعني 

ساير جهات وزش باد با توجه به آمار ايستگاههاي هواشناسي، از . سال، از جنوب به جنوب غربي تغيير مي دهد

مطالعه بادهاي اصفهان نه )1378اداره كل هواشناسي استان اصفهان، . (ردار استدفعات و سرعت كمتري برخو

تنها در انتخاب گياهان نقش بسزايي خواهد داشت، بلكه در تعيين مكان ساختمانها و نيز شيوه نماي بناها كه 

  .بتواند بادهاي سخت را به راحتي دفع نمايد، ضروري است

  زمين شناسي و توپوگرافي -5-5-3

وگرافي منطقه اصفهان از ويژگي خاصي برخوردار است و خاك آن داراي تنوع زيادي مي باشد، تنوع توپ

از نظر فيزيوگرافي خاك . خاك در بخشي به سبب عوامل طبيعي و در بخشي به سبب دخالتهاي انساني است

  .منطقه جزء خاكهاي آبرفتي و رودخانه اي شناخته شده است

ه واقع شده است و ساختمان زمين شناسي آن به گونه اي است كه زلزله هاي شديد اصفهان بر روي كمربند زلزل

اين منطقه به دليل واقع شدن در دامنة كوههاي اطراف، به صورت دشتي محصور توسط . را موجب نمي گردد

در دل اين دشت . است% 3كوهها مي باشد و شيب آن جهتي از شمال غربي به جنوب شرقي دارد كه كمتر از 

زنده رود جاري است كه اراضي حاشية آن به طرف رودخانه داراي شيب ملايمي مي باشد كه اين شيب در 

حركت شهر به سمت ارتفاع گرفتن، از بستر زاينده رود آغاز و تا رشته كوههاي . نقاط مختلف متغير است

  .جنوب و جنوب غربي ادامه دارد
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متر است كه از  2232حداكثر ارتفاع اين كوه . قرار گرفته استبا شيب تند ) كوه صفه(ارتفاعات جبهه جنوبي 

آهكهاي كرتاسه در بالا و شيل هاي ژوراسي كدر در زير تشكيل شده و به صورت نوده اي با شيب تند، بر روي 

  .لايه نازكي از ماسه سنگ قرمز قرار دارد

  سايتو تحليل معرفي  -6-3

  معرفي سايت -1-6-3

قطعه . راحي خريد در خيابان توحيد حد فاصل بلوار ملت و خيابان نظر قرارگرفته است سايت مورد نظر براي ط

زمين مورد نظر از سمت شمال به كوي كيارش ، از جنوب به كوي هما ، از غرب به خيابان توحيد و از شرق به 

   .فرعي اول منتهي مي شود

  

  

  :دسترسي هاي موثر سايت  -2-6-3

 .خيابان توحيد است دسترسي اصلي و مستقيم سايت .1

دسترسي تاثير گذار ديگر پل آذر است كه سبب مرتبط شدن طرف ديگر رودخانه با محدوده سايت   .2

 .مي شود 

 .از بلوار ملت و خيابان هاي نظر نيز مي توان به عنوان ديگر دسترسي هاي موثر نام برد  .3

به عنوان يك ) ش ، كوي هما كوي كيار( كوچه شهيد احمد زارعي به وسيله كوچه هاي مماس بر بنا   .4

 .دسترسي فرعي بر سايت تاثير گذار است

  

  :پتانسيل هاي سايت  -3-6-3
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در صورتي كه طرح داراي  جذابيت هاي فرمي و . نزديكي سايت مورد نظر به خيابان هاي نظر  .1

 .عملكردي باشد مي تواند به راحتي جمعيت مراجعه كننده  ي اين خيابان ها را به خود جذب كند

 آزاد بودن هر چهار طرف سايت  .2

 قرار گرفتن  سايت برِ يك خيابان اصلي پرتردد .3

 .بلند مرتبه سازي در زمين هاي همجوار كه امكان توسعه عمودي را به طرح مي دهد .4

عدم وجود يك مركز تجاري بزرگ با پتانسيل هاي اجتماعي و تفريحي در اطراف سايت كه اين خود  .5

 .تجاري در سايت مورد نظر مي شود باعث منحصر بفرد بودن مركز

وجود چند مغازه ي بزرگ در خيابان توحيد و در اطراف بنا كه سبب پرتردد بودن پياده روهاي اطراف  .6

 .سايت ميشود

  :محدوديت ها -4-6-3

 طرف بنا 3محدود و كوچك بودن سايت و عمد امكان لند اسكيپ در  -1

ه كنندگان خيابان هاي نظر كه به دنبال جاي محدود بودن مكان پارك و هجوم اتومبيل هاي مراجع -2

 .پارك مي گردند 

 كم عرض بودن كوچه ها ي مماس به بنا -3
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  فصل چهارم 

  

  

  نتايج پژوهش و ارائه استانداردها
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  بازار هاي سنتي نتايج حاصل از بررسي -1-4

تا امروز كانون شكل گيري فعاليت هاي بازارهاي سنتي با سابقه اي ديرين و با ساختار و بافتي كهن از گذشته 

بازارهاي شهرهاي  ايران ، علاوه بر كاركرد اقتصادي داراي ويژگي هاي ديگر ي . اقتصادي و اجتماعي بوده اند

. ازجمله كاركرد اجتماعي و شهري نيز بوده اند و اكثر فعابيت هاي شهري به نحوي با بازار در ارتباط بود 

مختص زمان هاي خريد نبود بلكه جذابيت هاي آن ، اوقات فراغت و زمان هاي حضور شهروندان در بازار 

بازار نقطه ي اوج تعاملات اجتماعي شهر به شمار مي رفت و فضاهاي ديني و . تفريح ساكنان را پر مي كرد 

 دنيوي به امتزاج كشيده مي شد و بدين ترتيب در هم آميختگي زندگي اين جهاني آن جهاني را تداعي مي

مطالعه و تفحص فرهنگي ، اجتماعي در فضاي بازارهاي سنتي ، نشان دهنده حضور پر رنگ و بر جسته . بخشيد 

عناصر فرهنگي و اجتماعي در محيط ظاهرا اقتصادي است كه با حضور هزاران نفر در اين مكان به مراوده ي 

  .اد شكل ميگيرداقتصادي پرداخته كه در ميان مراوده ها روابط اجتماعي مبتني بر اعتم

تمامي مكان هاي مهم و فعاليت هاي علمي ،ديني ، در ماني و اجتماعي  در يك ساختار واحد و بر اساس اصل 

بازار به عنوان ستون فقرات شهر و قلب تپنده ي آن به سان درخت تنومندي كه . سنت به انتظام كشيده مي شد

ليه ي خود قرار مي داد و حيات شهر را تضمين و تداوم ريشه در دل شهر دوانده است ، شهر را در زير پوشش س

  .مي بخشيد

اكثر بازار هاي سنتي شهرهاي ايران ، به صورت متروك  و نيمه متروك هستند و نقش شالوده اي خود را در 

ت شهر از دست داده اند، اما بازار هاي شهر هاي تبريز و اصفهان همچنان به رونق سابق خود باقي مانده اندو حيا

شهري در شريان هاي آن ها جاري است بازار اصفهان را مي توان نمونه ي متعالي نمود عيني انديشه هاي 

معمارانه و شهر سازانه مكتب اصفهان ناميدكه فضاي انساني ، سياليت و تداوم فضايي ، سلسله مراتب فضايي ، 
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زي است و مبتني بر بنيان هاي عميق تعادل فضايي و توازن كالبدي از جمله ويژگي هاي اين مكتب در شهرسا

  .فكري و فلسفي مذهب الهي شيعه مي باشد 

شكل گيري كالبد و ساختار بازار اصفهان بر اساس نظم هاي مكتب اصفهان يعني نظم مقدس ،  نظم نور ، نظم  

  . خاك ، نظم گياه ، نظم هوا و نظم نور بوده است 

ر در سال هاي اخير ، تغييرات عميقي در فعاليت هاي به علت دگرگوني هاي اقتصادي و اجتماعي كشو 

اقتصادي و اجتماعي پديد آمده است و اين تغييرات خود اثرات عميقي در عادات خريد و فروش و توزيع 

استفاده از وسايل نقليه موتوري ، عدم دسترسي به بازار ، . واحدهاي تجاري شهرهاي ايران به دنبال داشته است

  .هيلات عمومي و محل توقف مناسب موجب تقليل اهميت بازارهاي سنتي شده استعدم امكانات و تس

درفضاهاي شهري امروزي ، مراكزخريد جذابيتي آنچناني براي شهروندان ندارند و اغلب صرفا جنبه اقتصادي 

  .ودحيات شهري در كالبدآن ها جاري نيست و تعاملات اجتماعي سازنده در آن ها برقرار نمي ش. يافته اند 

 نتايج حاصل از سير تحول فضاهاي تجاري در معماري غرب -2-4

اري نيازهاي اقتصادي شهر را از طريق داد و ستد مردمان با يكدگر در طول تاريخ تسهيل مي كرده تجفضاهاي 

مي توان به جرات اذعان كرد كه تجارت مقدم بر نياز به فضاي معماري خاصي در طول زنوگي بشري . است 

د كه با افزايش جمعيت وشكل گيري مجتمع هاي زيستي و توسعه ي آن ها به مانند خانه به عنوان براي انسان بو

فضاي زيست خصوصي و معابد به عنوان فضاي عبادي و كاخ ها و قصرها به عنوان فضاهاي حكومتي ، ايجاد 

گر ،اين فضا را ي را براي خود باعث شده است و ماهيت تجارت و تعامل مردم با يكديصاري خامفضاهاي مع

معمولا در بطن فضاي كالبدي زندگي بيروني و همگاني مردم مثل آگورا در يونان و فوروم در روم قرار داد و 
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در قرون وسطي با اهميت دوباره اي كه تجارت در شهر ها پيداكرد اين فضا به صورت خطي به خيابان ها نيز 

  .تركيب شد

بعد باعث ايجاد نماهاي شيشه اي در جلوي مغازه ها شد و پاساژها پيشرفت صنايع و تكنولوژي در سده هاي 

همانند خيابان هاي قرون وسطايي ، اين بار به صورت مسقف و معمولا پوشيده با شيشه ، فضاهاي تجاري را 

اين مسيرها ، خودرا علاوه بر تسهيل در داد و ستد مسيري براي تردد ، حركت پياده و تعامل مردم .شكل دادند

  .يكديگر بود با

شكل گيري مراكز خريد با احجام معماري بزرگ و وابسته به دسترسي به آن ها با اتومبيل در قرن بيستم در اروپا 

شده بر روي آن ها ،  بعرضه ي كالاهاي مختلف با قيمت هاي برچس. به دلايل خاصي با مقاومت روبرو شد 

در اروپا بيشتر مسيرهاي خرود وابسته به .ديده مي شود  امريكايي. فروشگاها ي اروپايي 19اولين بار در قرن 

تردد پياده و به دور از ترافيك سواره ، در تركيب با فضاي شهري ، ايجاد شدند كه توسعه آن ها تا به امروز نيز 

رويكرد نضري به بحث خريد و فروش در كنار تفريح ، ساختارهاي جديدي از فضاهاي تجاري را . ادامه دارد 

در هر حال از ميان الگوهاي ياد شده در فضاهاي جاري آن هايي موفق بودند كه با فضاي .يا باعث شد در دن

در مواردي طراحان سعي كرده اندتا از جاذبه هاي فضاي شهري به در داخل .شهري به خوبي تلفيق شده اند

  .فضاي معماري استفاده كرده و به نوعي مشتريان را به سوي خود جذب كنند

  نتايج حاصل از بررسي مراكز خريد و فضاهاي تجاري -3-4

  مشخصه ها و ويژگي هاي مراكز خريد -1-3-4

  :بعضي از شاخصه هاي مهم كه در مراكز خريد بايد در نظر گرفت عبارتند از

  ايجاد راه هاي دسترسي راحت به تمامي واحدها در مجتمع -الف

  ايجاد راه هاي تسهيلات رفاهي براي خريداران -ب
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  استفاده از رنگ ها جذاب در معماري-ج

  ورودي ساختمان -د

  طراحي و اجراي دكوراسيون داخلي و ساختمان -ه

  نماي ساختمان -و

  محوطه سازي و ايجاد فضاي سبز -ز 

  ايجاد فضاهاي تفريحي درمجتمع -ح

  نورپردازي -ط

  :مصالح كف مراكز خريد -ي

  بيلبوردها و تابلوهاي تبليغاتي -ك

  جلويي و علائم و نشانه هاي موجو بازارچه هاغرفه هاي  -ل

  سرويس دهي و خدمات -ن

  دورنما و چشم اندازها  -ز

  نماها و سردرهاي خارجي فروشگاه ها  -م

طراحي فضاي پاركينگ براي خودروهاي افراد در داخل اين مراكز باعث مي شود تا آنها با رضايت خاطر و 

همچنين بايد در نظر داشت كه در جلوي فضاهاي تجاري . دبدون فوت وقت خود را در قلب بازار بيابن

براي مثال مي . معمولا مشكل ترافيكي وجود دارد كه با رعايت استاندارها مي توان آنها را به حداقل رساند

همچنين با توجه به متراژ بنا و تعداد و . توان بخشي از قسمت جلويي سايت را به فضاي خيابان اضافه كرد

  .ري اقدام به تاسيس پاركينگ در ساختمان با نزديك ترين مكان نسبت به آن كردواحدهاي تجا
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  ايجاد راه هاي دسترسي راحت به تمامي واحدها در مجتمع  -الف

مراكز خريد معمولا داراي چند واحد تجاري و اداري مي باشند كه نسبت به آن اقدام به طراحي راهروهاي 

  .عريض و منظم نمود

عريض باعث مي شوند كه خريداراني كه داراي اهداف خاصي دورن مجتمع هستند به اين راهروهاي 

راحتي به واحد مورد نظر خود برسند و ازآنجا بدون احساس گمشدگي به خارج از مجتمع هدايت 

البته در معماري جديد اين ساختمان ها معماران مجتمع خود را به گونه اي طراحي مي كنند كه .شوند

داد زيادي مغازه روبرو شده و در خريد اجناس بيشتر دچار حالت ترديد و تشويق به خريد آنها خريدار با تع

 .از جمله اين پاساژها مي توان به مجتمع خريد ميلاد نور در شهرك غرب اشاره كرد.شود

  

  استفاده از ابزارهاي تسهيلات رفاهي براي خريداران  -ب

هاي از ابزارهاي رفاهي چون پله برقي،رامپ برقي، آسانسور و  معماران اين گونه ساختمان ها بايد در طرح

اين ابزارها باعث شده كه همه افراد حتي معلولان جسمي،سالمندان و كودكان از . غيره بهره مند شوند

همچنين در صورت خريد با سهولت بيشتري در ساختمان تردد . طبقات مختلف اين مراكز استفاده نمايند

  .مشتريان با رضايت خاطر بيشتري از مجتمع خارج شوندنمايند و درنتيجه 

همچنين استفاده ازاين ابزارها به تنظيم رفت و آمد داخلي كمك مي نمايد و مدير مجتمع مي تواند با 

  .تجهيزات گوناگون سيركولاسيون و چرخش افراد در مجتمع را هدايت كند

  

  استفاده از رنگ هاي جذاب در معماري  -ج

استفاده از رنگ هاي خيره كننده و گرم علاوه بر آنكه به بنا روحي تازه دميده و خريداران را با نشاط مي 

كند، خريداران راهنمايي مي كند كه درون مغازه ها چه نوع لباس ها يا وسايلي اعم از مردانه و زنانه يا بچه 
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  .گانه به فروش مي رسد

مثلا مغازه اي كه شامل رنگ . يي مغازه يا فروشگاه استطيف هاي مختلف رنگ ها بيان كننده كارآ

صورتي زياد در دكوراسيون خود مي باشد، مي توان وسايل مربوط به خانم هاي جوان را جستجو كرد يا 

متاسفانه درايران به اين موارد كمتر . قهوه اي سوخته كه براي آقايان و مردان با سليقه سنتي استفاده مي شود

  .توجه شده است

  

  ورودي ساختمان  -د

بناهاي تجاري براي آنكه به خريداران نشان دهند كه ساختمان يك مجتمع براي بازديد عموم است بايد 

  .ورودي منحصر به فرد و جذاب داشته باشند

استفاده از فرم هاي متضاد با معماري محل، همچنين كاربرد پرسپكتيو در حجم ورودي ايجاد شكست هايي 

. كردن حجم از گونه هايي است كه مي توان در طراحي ورودي اين بناها مد نظر قرار داد براي پر و خالي

ورودي سواره كه به پاركينگ ختم مي شود و ورودي پياده . ورودي اين مراكز به دو دسته تقسيم مي شوند

 .كه بايد مستقيم به درون ساختمان عابرين را هدايت كند

  

  طراحي و اجراي دكوراسيون داخلي و ساختمان  -ه

استفاده از حجم پرو خالي طراحي فضا كمك مي كند تا بتوانيم احساس سنگيني را كه از بيرون ساختمان 

همچنين دكوراسيون همگون با محيط و خلق فضاهايي كه . داشتيم در داخل ساختمان كمتر احساس كنيم

فضاهايي مانند لابي مركزي آب نماها و . ز ملزومات ساختمان استبازديد كنندگان احساس آسايش نمايند ا

فضاهاي باز درون مجتمع و طراحي و ايجاد صندلي در مكان هاي نهايي كه خارج از مسير رفت وآمد 

همچنين بايد در كنار چنين فضاهايي چندين كافي شاپ،رستوران طراحي شود تا همزمان با .خريداران باشد
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  .جديد قوا نماينداستراحت بتوانند ت

استفاده از نورپردازي تركيبي و غيره مستقيم به فضا كمك مي كند تا اجسام و دكورهاي واحدهاي تجاري 

  .جلوه گر شوند

بهتر است درون راهروها و بازارچه ها از رنگ هاي ساده  استفاده شود تا واحدهاي تجاري و غرفه ها بتوانند 

  .راحت تر خود را نمايان كنند

  

  نماي ساختمان  -و

استفاده از آجرنما در فرهنگ ايران بيشتر براي ساختمان هاي مسكوني متداول است و سنگ هاي بزرگ 

نمايي بايد براي بناهاي تجاري درنظر بگيريم  كه علاوه بر . مقياس در ساختمان هاي اداري مرسوم است

شيشه هاي :مانند. كز عمومي و عظيم باشدنشان دهنده يك مر. اينكه به اقليم و فرهنگ آن منطقه مرتبط باشد

يكي از دلايل انتخاب چنين موادهايي باز بودن دست طراح د . سكوريت، ورق هاي كامپوزيت و امثال اينها

چرا كه اين گونه نماها را مي توان تا اندازه هاي بزرگ مانند يك .رچگونگي استفاده از متريال ها مي باشد

و يكپارچگي نما به  سلاوت مجتمع كمك زيادي خواهد كرد و مشتريان را . متر وحتي بزرگتر را اجرا كرد

  .به مركزي بزرگ و قدرتمند دعوت مي نمايد

  

  محوطه سازي و ايجاد فضاي سبز  -ز

ولي درمعماري امروز براي . در معماري قديم بازارها به فضاسازي خارج از بازار كمتر توجه مي شده است

درون مجتمع هاي تجاري دست به طراحي فضاي سبز در داخل و خارج مجتمع ها انگيزه وكشاندن افراد به 

ازنمونه هاي موفق اين گونه طراحي مي توان به مجتمع طراحي سينا در شيراز و سيتي سنتر اصفهان . زده اند

  .اشاره كرد
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  ايجاد فضاهاي تفريحي در مجتمع  -ح

سرگرم كردن آنها اولا خانواده ها با خيالي آسوده تر در مراكز خريد با ايجاد فضاهايي براي كودكان جهت 

به خريد خود مشغول مي شوند و دوما جذابيت اين گونه بازي ها شهر يك جاذبه گردشگري براي آن منطقه 

از مجتمع تجاري ايران كه . محسوب شده و علاقه مندان به بهانه تفريح از مغازه ها نيز ديدن خواهند كرد

. هستند مي توان به مجتمع تيراژه تهران،الماس شرق مشهد،ستاره فارس شيراز اشاره كرد چنين مراكز را دارا

استفاده از . اين جذابيت ها شامل بازي ها و سرگرمي ها و موارد جذب كننده مشتري محسوب مي شوند

 خود اين تسهيلات براي مشتري سودي به وجود نمي آورد، بلكه درمورد غرفه هاي كوچك، وجود جوراب

فروشي ها و فروشگاه هاي عكس و آبميوه فروشي ها، اجاره اي بالا را بوجود مي آورد، چون اينها محل 

  .هايي هستند كه بيشتر مورد توجه و تجمع  مشتري قرار مي گيرند

  .معمولا وسايل تفريحي و امكانات بازارچه علاوه بر منظره هاي زيبا، شامل موارد ذيل مي باشد

يك بخش يا چند بخش ديگر، كه باعث آساني كار و راحت پيدا كردن فروشگاه راهنماي مربوط به  -

 .  هاي خاص مي شود

البته اگرچه طراحان معتقد هستند كه داشتن يك تريا هم به كنترل كيفي . نيمكت ها ومبلمان مناسب - -

شهر، بهتر  كارو هم به درآمد بيشتر كمك مي كند، ولي بيشتر افراد اعتقاد دارند كه در مراكز شلوغ

است از اين نيمكت هاي استراحت پرهيز كنيم تا جلوي دلسرد شدن مشتري كه به واسطه عناصر 

 .وعوامل نامطلوب ايجاد مي شود را بگيريم

وجود فواره ها و چشمه هاي مصنوعي آب براي رفع مشكلات كمبود آب، كه البته جذابيت خاصي  -

 .هم دارد

 .فوت مربع هستند 250بزرگ كه عموما كمتر از استفاده از كيوسك هاي مختلف كوچك و -
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در نظرگيري صندوقچه ها و كمدهايي براي ذخيره مواد خريداري شده، در حالي كه مشتري بتواند به  -

 .خريد خود ادامه دهد

 .وجود مجسمه ها و يا ديگر آثار هنري، كه به عنوان يك طرح كلي استفاده مي شوند -

 .براي جلب توجه عمومي مورد استفاده قرار مي گيرنداستفاده از بخش هاي مختلف كه  -

قفس هاي پرندگان، وسايل واسباب بازي هاي بچه ها، آينه هاي مختلف براي سرگرمي،تلويزيون : مثل

  .....هاي مداربسته و ساعت ها، پخش موسيقي هاي پيوسته و سكوهاي نمايش و

  

  نورپردازي -ط

استفاده . اي متفاوت ماهيت هر نوع جسم بهتر نمايان مي شودبا تابش نورهايي با طيف هاي خاص و رنگ ه

از نورهاي مات ومستقيم و غيرمستقيم همچنين بكاربردن از وسايل نورپردازي نوين كه در خارج از ساختمان 

  .بر روي نما منعكس مي شوند نيز درشب مي تواند جلوه خاص به ساختمان بكند

ايشي لازم است كه درهاي كافي براي ارائه به بخش هاي مختلف بايد توجه شود كه در مورد مكان هاي نم

مراكز خريد بايد نورپردازي گردند ودر برخي ازبخش ها توجه مردم را به جاهاي يكنواخت . تعبيه شود

  .تاريك بكشاند وجز در بخش هاي كوچك در بقيه بخش ها نظر خريداران را به خود جلب كند

ي ملايمت و ارائه تاثير متفاوت وگاهي براي صرفه جويي در هزينه برق نور طبيعي معمولا درجاهايي برا

مورد استفاده قرار مي گيرد، ولي عموما نور طبيعي بايد محدود شود كه باعث تضعيف اثر بخش هاي جلويي 

به علت اينكه بازارچه اواخر بعدازظهر وغروب باز مي شود بايد نورپردازي مصنوعي وكافي . فروشگاه نشود

  .فراهم شود و ميزان نورطبيعي كمتر مورد توجه مردم قرار گيرد
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  مصالح كف مراكز خريد -ي

مصالح مراكز خريد معمولا از اهميت بالايي برخوردار هستند وبايد بتوانند ميزان كيفي پروژه رامنعكس 

مقاومت كافي داشته  سازند وبه اندازه كافي مستحكم باشند تابتوانند در مقابل خرابي ها و اختلالات موجود

به عنوان مثال، مصالح كف . باشند واحتياج به كمترين مسايل حفظ ونگهداري وتعميرات بعدي داشته باشند

  .زمين دراين پروژه ها ازسيمان سخت تاسفال وكاشي يا سنگ مرمر فرق مي كند

رآمد بودن وبه لازم است كف مراكز خريد بسيار مرغوب وبا كيفيت باشد ويكي ازمهمترين عوامل، كا

  .سادگي تعمير شدن مصالح مي باشد كه بايد دردرجه اول مورد توجه قرار گيرد

  

  بيلبوردها و تابلوهاي تبليغاتي -ك

با توجه به فروش انواع محصولات در درون مركز تجاري ومعرفي كردن بهتر آنها استفاده از تابلوهاي 

  .تبليغاتي اجتناب ناپذير است

ديد عموم است وفاقد كاربري است رامي توان جايگاهي براي پوسترها وبيلبوردهاي ايجاد فضاهايي كه در

تبليغاتي نمود، تا ازاين طريق هم مشتريان از سردرگمي درآيند وهم واحدهاي تجاري بتوانند محصولات 

  .خودرا داخل ساختمان معرفي نمايند

  

  غرفه هاي جلويي و علائم و نشانه هاي موجود در بازارچه ها  -ل

دربازارچه هاي باز، لازم است غرفه هاي جلويي بادكوراسيون بسيار جالب باشند ونيازها و ملزومات آن شبيه 

بازارچه هاي بسته، كه براساس آب وهواي خاص ساخته شده اند . به نمونه هاي خيابان هاي داخل شهر باشند

ند غرفه هاي جلويي را به صورت باز داشته باشند وبخش جلويي مي تواند بدون ويترين باشد به مي توان

درشب، فروشگاه تحت . طوري كه خريدار بتواند بدون آگاهي ازاينكه چه كار كند، وارد مغازه شود
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ها وتنوعات مستاجر مي تواند با استفاده ازتصوير . حفاظت پانل هاي شيشه اي يادرهاي بازشو قرار بگيرد

  .خاص درجلوي مغازه خود توجه مشتريان را به كار خود جلب كند

اصولا جلوي مغازه وداخل مغازه بيشتر توسط كارفرما ايجاد مي شود ولي ويترين مغازه به عهده خود مستاجر 

غ كلي علائم براي تبلي.)مواردي كه نبايد به كاربرده شود در عنوان هاي برگ اجاره ثبت شده اند. مي باشد

  .مغازه ويا براي شناسايي مغازه هستند

  

  نماها و سردرهاي خارجي فروشگاه ها  -م

اين روند، چه سليقه . دربعضي از فروشگاه ها، ازنماهاي پيچيده ومثلا سردرهاي مخصوص استفاده مي شود

ش تعداد وچه براي كنترل ساده تر باشد، درهرحال هدفش كاه. توسعه گر براي برنامه اقتصادي كارباشد

 .ويترين ها وورودي هاي عمومي درنماهاي خارجي مي باشد

بلكه بيشتر دوست دارند ازطريق . تجربه نشان داده است كه مردم دوست ندارند ازطريقي وارد بازارچه شوند

  .ورودي هاي منظم بازارچه ويا ازطريق فروشگاه هاي زنجيره اي ديگر وارد بازارچه باشند

. يد امروزي اين است كه باكمترين زمان ممكن به بيشترين تعداد مشتري دست يابيممساله اصلي درمركز خر

فروشگاه هاي زنجيره اي درداشتن ورودي هاي مستقيم، كه اين ورودي ها روي محوطه پاركينگ و بازارچه 

ه ها مركزي كه درآنجا برخي از فروشگا -تجاري -قرار بگيرند، پافشاري مي كنند، ولي در پروژه هاي محلي

در جهت بازراچه و خيابان راه دارند، تجربه نشان داده است كه بيشتر خريداران ازطريق بازارچه وارد مي 

شوند تا ازطريق خيابان ها ي شهر وبيشتر ورودي هاي خيابان هاي شهر وبيشتر ورودي هاي خيابان بسته شده 

تيم وعلاوه برآن، فروشگاه هاي پيرامون هم با توجه به اينكه باچندين فروشگاه زنجيره اي درارتباط هس. اند

. در اينجا قرار دارند و هر كدام توسط معماري طراحي شده است اجراي هارموني طرح،كارمشكلي مي باشد

طراحي مكانيكي و ترسيم ها،بايد هميشه . ومساله اجراي تاسيسات مكانيكي يك مساله جدي به نظر مي رسد
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وقتي چنين تجهيزاتي مشهود هستند،بايد يه روش هاي . نترل شوندازجنبه هاي بصري كاملا بررسي و ك

  . مناسب، براي پنهان سازي آنها توسط پرده ها و صفحات سيماني يا از طريق ديگر اقدام كرد

  

  سرويس دهي و خدمات -ن

مواد زائد نيز  سرويس دهي با تحويل كالا به فروشگاه هاي مختلف در ارتباط است و همچنين با حذف    

البته خوب . در يك مركز ساده،سرويس دهي به واسطه بخشي،در پشت مغازه صورت مي گيرد. همراه است

در مراكز حومه محلي يك . است كه اين بخش، به واسطه منظره و چشم انداز يا حتي يك ديوار پنهان گردد

  :طبقه سرويس دهي به واسطه يكي از موارد ذيل صورت مي گيرد

نل سرويس زيرزميني ارتباط مستقيمي به زيرزمين هاي اجاره داده شده مستاجر دارد كه با بالاي تو) 1

اين سيستم از تمام آشغال هاي غير جزيي پرهيز مي كند، و سطل ها را خارج از مسير . فروشگاه ارتباط دارد

  .و مانع گرفتن فضاي كار، و اختصاص آن به سرويس كاري، مي شود. نگه ميدارد

محوطه هاي سرويس دهي موجود، در پيرامون مجموعه هاي ساختماني، كه معمولا به واسطه ديوارهاي  )2

هزينه آنها حداقل است ولي آنها فضايي را اشغال مي كنند . فوتي يا بيشتر، محافظت مي شوند 10تا 6سيماني 

هزينه هاي زمين بالا مي باشد و براي پاركينگ اوليه، قابل استفاده  هكه گران است و اين در صورتي است ك

علاوه براين،چنين . بخش هاي دروني اين محوطه ها به ندرت كاملا صفحه بندي و پوشيده شده اند. هستند

اين پروژه ها معمولا . محوطه هايي معمولا مستقيما در دسترس فقط بخشي از فروشگاه هاي موجود مي باشند

  .فضاي زيرزميني ندارندهيچ 

پياده روها و مسيرهايي كه مستقيما به خيابان راه دارند، ارزان ترين راه موجود بوده و ازكمترين زمين ) 3

استفاده مي شود، ولي نياز به نيروي زيادي دارد، كه بايد با مديريت مناسب، تحويل كالا وحذف مواد زايد، 

در واقع بازارها، بخش هاي مختلف .اتر هر فروشگاه همراه باشدقبل و بعد ساعت كار و ترتيب دهي كار دف
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. فروشگاه، رستوران ها و مغازه هاي مختلف، بالاترين نياز براي امكانات و خدمات رفاهي كامل را مي طلبند

با درنظر گرفتن سياست هاي مناسب، . مسير سرويس هاي خدماتي اغلب از مسير خريداران جدا مي باشند

در پروژه هاي چند طبقه اي، استفاده از . شدن اشغال، و مشكل پارك هم برطرف مي شودمشكل انبوه 

اين موارد با ارتباط با مسيرهاي ضد آتش، در عقب فروشگاه ها، مي توانند در . آسانسورهاي ويژه، لازم است

  .ايمن ترين شرايط سرويس دهي،كاررا صورت دهند

چنين تسهيلاتي . ير فروش و انباري مورد استفاده قرار مي گيرندطبقات كوتاه، عموما براي ايجاد فضاهاي غ

ولي به ندرت در . مي تواند عمق فضاي لازم را كاهش دهد ودراين صورت فضاي اشغال شده را كم مي كند

 .هزينه ساخت صرفه جويي مي شود

 

  ضوابط ومعيارهاي شهرسازي و ساختماني  - 4-4

. تجاري آشنايي با ضوابط ساختماني و شهرسازي خالي از فايده نيستبا توجه به طرح مورد نظر با عملكرد 

  .به همين خاطر دراين بخش به ذكر پاره اي از ضوابط مطرح شده در طرح جامع مي پردازيم

  

  ضوابط پيشنهادي طرح جامع  -1-4-4

حفظ يكي از ملاحظاتي كه بايد در روش ومسير ساخت وساز در شهرهايي مانند اصفهان رعايت نمود 

ارزش ها وميراث هاي غني معماري اينگونه شهرهاست ساخت و ساز بايد به گونه اي باشد كه درعين 

  .حفظ ارزش هاي مزبور پاسخ گوي روابط ومناسبات زندگي نوين نيز باشد

تدوين ضوابط ومعيارهاي فضايابي و ساخت مسائل اجرايي، بخش عمده اي از پاسخ گويي به مراتب فوق 

، موجب كنترل مسائل شهري، اقليمي، معماري وغيره خواهد بود با حفظ معاني و تعاريف را ايفا كرده

معمول در طرح جامع به ذكر پاره اي از ضوابط ومعيارهاي پيشنهادي در طرح اصفهان كه با ساخت وساز 
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  :مراكز تجاري مربوطه است مي پردازيم

   

  ضوابط كلي فضايابي شهري -2-4-4

  در حوزه هاي كاربري وتقسيمات كالبدي شهردرصورتي مجاز خواهد كه  احداث و توسعه كاربري

  .همنواخت با حوزه هاي كاربردي پيشنهادي باشد:اولا

  .همنواخت با كاربري هاي مجاز در تقسيم بندي باشد:ثانيا

  

  ضوابط مربوط به ريخت شناسي ساختمان - 3-4-4

كمي منطبق با شرايط اقليمي باشد بايد در نظر نسبت گشودگيها به سطوح بسته ي ساختمان از درصد ) الف

  .گرفته شود

  .گشودگيها نسبت به سطح نما بايد داراي عقب نشيني بوده ويا در قاب عميق قرار گيرند) ب

  .استفاده از سقفهاي گهواره اي ومسطح مجاز، و استفاده از سقفهاي شيبدار مجاز نمي باشد) ج

  .ساختمانها مجاز استاحداث زيرزمين براي كليه ) د

  

  ضوابط مربوط به مصالح ساختمان -  4-4-4

  .استفاده ازعايق حرارتي در پوشش سقفها وديوارهاي ضرورت دارد) الف

استفاده از سقف ساندويج پانل، در پوشش سقفها، به شرط رعايت ضوابط اصول ايمني ودتايل اجرايي ) ب

  .صحيح مربوطه، مجازاست

  گچي وپانل هاي پلي استايرن در پوشش نما وفضاهاي داخلي دراولويت قراردارد استفاده از پانل هاي) ج
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  ضوابط مربوطه به تاسيسات ساختمان -5-4-4

  .احداث كليه سيستمهاي گرمايش قابل احداث درشهر مجاز است) الف

  .بكارگيري كليه سيستمهاي سرمايش مجاز است) ب

  .درنظر گرفته شودسيستم فاضلاب ساختمانها، چاه هاي بايد ) ج

  .توليد دود قابل رويت از سيستمهاي حرارتي ممنوع است) د

درصورت استفاده از دستگاه هاي حرارت مركزي، استفاده از دستگاه هاي اتوماتيك تنظيم مواد سوخت ) ه

  .در دستگاه هاي مذكور الزامي است

  

  )بطوركلي(ضوابط مربوط به حوزه هاي تجاري وبازرگاني  -6-4-4

ط ومقررات تدوين شده براي كليه عملكردهاي تجاري و بازرگاني در حوزه هاي تجاري بر مبناي ضواب

  .مقياس هاي مطلوب در تقسيمات كالبدي و شهر ارائه مي گردد

برطبق دسته . احداث واحدهاي خرده فروشي در مراكز واحدهاي همسايگي، محله، برزن و ناحيه تنها -

 .مجاز است)) كالبدي شهر مشخصات تقسيمات((بنديهاي مندرج 

 نفر يك واحد تجاري محاسبه گرديده است 100ميانگين تعداد واحدهاي تجاري به ازاي هر  -

در كليه واحدهاي تجاري درهاي جداگانه اي جهت بارگيري و باراندازي مراجعه كنندگان پيش بيني  -

 .گردد

در واحدهاي تجاري كه تعداد مراجعات روزنه ي آنها زياد است ورود و خروج مراجعه كنندگان از  -

 .متر باشد 1درهاي جداگانه بايد صورت گيرد و حداقل فاصله ي درها بايد 

 .پيش بيني تجهيزات ايمني، بهداشتي و همچنين رعايت فاصله لازم تا شير آتش نشاني الزامي است -

احداث زيرزمين براي كليه واحدهاي تجاري درصورت نياز،مجاز بوده و سطح آن از سطح زيربناي  -
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 .طبق همكف آن نبايد تجاوز كند

 .دسترسي به واحدهاي تجاري بايد از دوطريق شبكه ي سواره وشبكه ي پياده ممكن باشد -

مي توانند از سطح واحدهاي تجاري خاص وتعميراتي با توجه به نوع فعاليت و سطوح مورد نياز -

 .بيشتري نسبت به سطوح مجاز استفاده نمايند

و حداكثر آن در ) مترمربع 30( سطح هر يك از واحدهاي تجاري در حد فاصل سطح حداقل آن -

 .نحوه توزيع واحدها در همين بخش پيش بيني مي توانند متغير باشد

ضايي بصورتي كه انبار با بارانداز در واحدها تجاري توزيعي پيش بيني انبار ومحل عرضه با تفكيك ف -

 .محل عرضه و پياده رو در ارتباط قرار گيرد الزامي است

 .در صورت احداث زيرزمين سطح آن از سطح زير بناي طبقه همكف نبايد تجاوزكند -

احداث انبار واحدهاي تجاري در زيرزمين ودر صورت داشتن دسترسي مناسب با سايرهاي فضاهاي  -

 .مي باشد دسترسي مذكور با پله يا بالابر مناسب در داخل واحد تجاري مي باشدواحد تجاري، مجاز 
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  فصل پنجم 

  

  معرفي ايده و ارائه ي طرح

  

  

  

  

  

  

پوپول مرجع دانشگاه ومدرسه

www.pupuol.com



   

  منابع فارسي تسرهف

  .254تا 250انتشارات امير كبير ، ص: ، سفرنامه ابن حوقل ، تهران 1366ابن حوقل ، شعار،ج ، -1

  .250تا  247انتشارات امير كبير ،ص :، تهران  1365چانلو ،ح ،ابن رسته ،قره -2

 .13و  12،اخبار اصفهان ، فصل نامه زنده رود ، شماره  1374ابو نعيم اصفهاني ، ح ، مهريار ، م ،  -3

 .150انتشارات امير كبير ، ص : ، تاريخ غزنويان ، تهران 2536ادموند ، ب ، انديشه ، ح ،  -4

، 51، خرداد  116نخستين جامعه انساني در سرزمين ايرا ن ،مجله هنر و مردم ، شماره ،  1351بهنام ، ع ،  -5

 .25ص 

 .، معماري ايران ، جلد دوم ، مولف  1363جوادي ، آ ،  -6

 .63، جلد اول ،ص) كنگره تاريخ معماري و شهرسازي ايران ( ، مكتب اصفهان  1374حبيبي ، م ،  -7

ماندگار طرح جامع كوكس بر انتطام كالبدي شهر اصفهان ، مجله ، اثرات 1377خليفه سلطاني ، م،  -8

 .43-42معماري و شهرسازي ، شماره 

-102، سفرنامه دلاواله، تهران ك شركت انتشارات علمي و فرهنگي ، ص 1370دلاوله ، پ ، شفا ، ش ،  -9

158. 

 .152-62شگاه تهرا ن ، ص انتشارات دان: ، سفرنامه ديولافوا ، تهران  1332ديولا فوا ، فره وشي ، م ،  -10

 انتشارات دانشگاه تهران :، معماري فرم ، فضا و نظم ، تهران  1373دي كي چينگ ، ف ، قره گزلو ، ز ،  -11

 .، مقدمه اي بر تاريخ شهر وشهر نشيني در ايران ، دفتر پژوهش هاي فرهنگي  1363سلطان زاده ، ح ، -12

 .ي تاريخي ايران ، دفتر پژوهش ههاي فرهنگي ، فضاهاي شهري در بافت ها 1372سلطان زاده ، ح ،  -13

 .83- 73انتشارات دانشگاه اصفهان ،ص : ، جغرافياي اصفهان ، اصفهان  1353شفقي ، س ،  -14

 .103- 102تهران گسترده ،ص :، تاريخ اقتصادي ايران ، تهران 1362عيسوي ، چ ،  -15

پوپول مرجع دانشگاه ومدرسه

www.pupuol.com



   

 .دانشگاه تهران :،گزارش پور داوود ، تهران  1364فره وشي ، ب ، -16

 .مركز تحقيقات ساختمان ومسكن :،راهنماي طراحي اقليمي ، تهران  1368سمايي ، م ، ك -17

 .جهاد دانشگاهي : ، نظر اجمالي به شهرسازي و شهر نشيني ايران ، تهران  1375كياني ، م ، -18

 .انتشارات جعفري:، نويفرت ارشيتكت داتا ، تهران  1371نويفرت ، ا ، ملامه ، ر ، -19

، مباني طراحي شهري ، دانشگاه علم  1373، آ ، راضيه زاده و عباس زادگان ، م ،  هدمن ، ر ، ويازوسكي -20

  .89و صنعت ايران ، ص

پوپول مرجع دانشگاه ومدرسه

www.pupuol.com




